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RAMAZANSKOM
PROGRAMU
VRATITI NJEGOVU
DUHOVNOST

Zehra ALISPAHIC

Sazetak

Sa izuzetkom Federalnog radija javni emiteri u Bosni i
Hercegovini nemaju kontinuitet u prezentiranju vjerskih
sadrzaja u okviru svojih programskih shema. Vjerski pro-
gram u svojim razli¢itim fazama pa i danas na FTV, BHTV
i BHR1 predstavljaju sedmicne emisije kolaznoga tipa. Ni
vodece neovisne radio i tv stanice danas nemaju stalne
emisije koje prezentiraju vjerske sadzaje. Ovakva situacija
stavlja znak jednakosti na vjerski i ramazanski program.
Analiza ramazanskog programa s posebnim osvrtom na
neovisne medije pokazuje nuznost ozbiljnije suradnje
izmedu medija i kompetentnih sluzbi Rijaseta Islamske
zajednice u Bosni i Hercegovini kako bi se prezentiranju
ramazanskog programa osigurao profesionalniji pristup i
bolji efekat na publiku.

Klju¢ne rijeci: vjerski program, ramazanski program, javni
emiteri, neovisni mediji, publika
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adasunakon prvih demokratskih

B izbora velike drzavne medijske

kuce otSkrinule vrata vjerskim

zajednicama po prvi put u povijesti muslimana

ovoga podneblja stekli su se uvjeti da se vjera i

vjerski sadrzaji putem elektronskih medija pr-

ezentiraju javnosti. Istina, u samom pocetku bilo

je mnogo opreza, ali i dostatna doza profesion-

alizma. Radio i televizijske kuce su pristajale, ne

moze se kazati rado, realizirati vjerski program,

ali da ga ureduju ljudi koji se profesionalno bave

novinarstvom, a u izuzetnim prilikama trazila se
saradnja Islamske zajednice.

S druge strane Islamska zajednica insi-
stirala je da urednici ovih programa budu ljudi
koji imaju teolosko obrazovanje ili uz teolosko
i obrazovanje srodno Zzurnalistickome zanatu.
Na samom pocetku to su bili
timovi sastavljeni od profe-

Pokusaji tretiranja vjere na televizijskim
stanicama bivao je sporadican i bez kontinuite-
ta. Nakon $to je prestalo emitiranje ,,Jednodusja“
tokom agresije na Bosnu i Hercegovinu, na dr-
zavnoj televiziji nastaje praznina. U periodu od
1994. do 1995. godine, snima se serijal od ceti-
ri emisije dokumentarnog tipa koje su tretirale
pojedine aspekte islama poput ¢istoce, sedzde...
Neki bolji dani dolaze na Federalnoj televiziji od
1996. do 1999. godine, kada je napravljen isko-
rak sa ramazanskim programom i vjernici su
prvi put u okviru iftarskog i sehurskog programa
na televiziji mogli slusati ezan, u¢enje Kur'ana i
druge prikladne sadrzaje koji su se snimali tim
povodom. Bio je to historijski iskorak. Ove aktiv-
nosti su zaustavljene 1999. godine, uz obrazloze-
nje da televizija nije i ne moze biti dzamija. Deset
godina poslije takvog iskora-
ka Federalna televizija nema

sionalaca i stru¢njaka koje je
kandidirala Vjersko-prosvjet-
na sluzba Rijaseta Islamske
zajednice. U duhu ve¢ uzdr-
manog komunizma nastajala
je emisija kolaznoga tipa koja
je dobila ime ,Jednodusje®.
»Jednodusje je, valjda, tre-
balo reflektirati ideju ve¢ po-
prilicno uzdrmanog bratstva
i jedinstva Jugoslavije koja se
raspadala. Nakon jednogo-
di$njeg emitiranja ovaj pro-
jekat je zaustavljen. Tadasnji

Nije dovoljno dva mjeseca prije na-
stupa mjeseca ramazana tek tako
napraviti listu od trideset tema i
potom krenuti u potragu za kom-
petentnim sugovornicima i gostima
bez jasnog cilja $ta od svake zadate
teme Zelimo postici i koji su to pute-
vi kojima idemo do toga cilja. Rezul-
tat ovakvog pristupa je trougao koji
najcesce predstavlja zahtjevnu temu,
vide ili manje kompetentne goste ili
nespretan spoj gostiju i, uglavnom,
voditelje nedovoljno spremne da se
suoce sa temom koju su pred sebe

posebnog vjerskog progra-
ma niti specijalnog vjerskog
programa za muslimane to-
kom mjeseca ramazana. S
vremena na vrijeme, ukoliko
to ne ometa centralne infor-
mativne emisije, pusStao se
titl sa vaktijom te odredeni
prikladni dokumentarni sa-
drzaji koji nemaju iskljucivo
karakter vjerskih, poput seri-
jala o sarajevskim turbetima,
otvaranju pojedinih dzamija
i sl. Od 2001. godine, Fede-

Radio Bosne i Hercegovine
ideju prezentiranja vjerskog
programa ostvario je kroz tri
samostalne vjerske polusahatne emisije nami-
jenjene muslimanima, katolicima i pravoslavci-
ma koje su pocele sa emitiranjem 1991. godine,
petkom za muslimane, subotom za katolike i
nedjeljom za pravoslavce. Poseban program se
emitirao tokom mjeseca ramazana, za iftar i se-
hur i tokom bajrama, a kod pripadnika drugih
dvaju naroda za njihove blagdane. Transforma-
cijom Radija BiH u Radio Federacije nastavljeno
je emitiranje ovih emisija. Emisije ureduju i vode
spoljni suradnici Radija koje angaziraju pojedine
vjerske zajednice. Ove emisije biljeze kontinuitet
do dana$njih dana i jedine su emisije koje tretira-
ju iskljucivo vjerske sadrzaje.

Osnivanjem Radija BiH pokrenuta je
jednosatna sedmic¢na emisija kolaznoga tipa koju
zajedno rade vjerski sluzbenici triju religija.

ali i pred publiku stavili

ralna televizija pokrec¢e emi-
siju Mozaik religija koja je
takoder kolaznog tipa i u ko-
joj pripadnici triju razli¢itih religija prezentiraju
svoje vjerske potrebe u nekih desetak minuta.
Za sve to vrijeme drzavna televizija u svom kon-
ceptu uopce nema vjerskoga programa izuzmu
li se prijenosi bajram-namaza i sve¢anih misa te
emitiranje i repriziranje pojedinih sadrzaja koji
imaju dokumentarni karakter. Tek od 2005. go-
dine, na BHTV se mogu pratiti Duhovni mostovi,
emisija kolaznoga tipa koja tretira, ovaj put ve-
¢inske religije u BiH, i koju producira i realizira
Radio Televizija Republike Srpske za program
BHT 1. Rijaset IZ-e nije konsultiran i ne sudje-
luje u realiziaciji ove emisije. Tako javni emiteri
sa izuzetkom Federalnog radija nemaju uopce
adekvatnog vjerskog programa pa tako niti ade-
kvatne prezentacije mjeseca ramazana. Trebamo
li napomenuti da su narodi koji Zive na prostoru
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Bosne i Hercegovine obavezni pretplatnici RTV
pretplate koja im uredno biva zakacena uz tele-
fonske racune, Bosnjaci posebice, te da po vaze-
¢oj legislativi imaju pravo, a emiteri obavezu, na
adekvatnu zastupljenost vjerskog programa na
svojim radio i televizijskim stanicama. Svaka oz-
biljnija analiza bi pokazala da bi gradani Bosne
i Hercegovine dobili takvu sudsku parnicu, ali
koliko vremena treba proteci pa da se Bo$njaci
poc¢nu boriti i na taj nac¢in za svoja temeljna gra-
danska prava.

Neovisni mediji ¢iji broj iz dana u dan
raste bilo da je rije¢ o radio ili tv stanicama, izu-
zimajuci Radio IZ BIR, TV stanicu Igman i neke
lokalne tv ku¢e poput one u Kaknju, uglavnom
nemaju specijalne vjerske programe, a u njiho-
vim dnevnim programskim sadrzajima kroz in-
formativni i dokumentarni program sporadi¢no
se javljaju informacije koje nas obavjestavaju o
nekim oficijelnim otvorima dzamija u okviru
protokolarnih aktivnosti Rijaseta IZ u BiH ili pak
vijesti o velikim dovistima i mevludima poput
Bune ili Ajvatovice. A neovi-
sni mediji, pa valjda su zato i
neovisni, bi morali biti druk-
¢iji, morali bi slusati puls svo-
je ciljne publike, svojih slusa-
telja i gledatelja, a medu nji-
ma je sve veci broj vjernika,
intelektualaca i onih kojima sofri i kreacija
je jako vazno da ba$ putem
medija dobivaju informacije
o vjeri. Zasto i neovisni izostavljaju vjerske sa-
drzaje? Zasto se tako brzo prilagodavaju postoje-
¢im trendovima? A nije uvijek tako bilo.

Na Radiju Hayat je od 1995. do 1998. go-
dine, emitiran zapazen serijal ,,Putevi islama“. S
kraja devedesetih NTV Hayat je, primjera radi,
uodi petka emitirao u¢enje Kur’ ana Casnog, pri-
jevod proucenih ajeta i druge prigodne sadrzaje.
Spomenuti serijal je ekraniziran na istoj ovoj tv
stanici. Neki novinari, a medu njima treba ista-
¢i Adnana Rondica, svoje programe i obracanja
publici pocinjali su Dobar dan! Esselamu alej-
kum! Znali smo gledati i neke specijalne emisije
povodom mubarek dana i no¢i ili su se one na-
javljivale u dnevnoj informativnoj shemi. Dok-
tor Nedzad Grabus je na TV SA dugo vremena
radio uspjesne dijaloske emisije koje su tretirale
aktualna vjerska pitanja i dileme vode¢i razgovor
sa veoma zanimljivim gostima. A onda su takve
pojave, jednostavno, i§¢ezle. Da li zbog politickih
oluja i previranja?

Sa neukusom i pomankanjem kul-
ture granici snimati ljude dok jedu i
davati priliku drugima da ih gledaju.
O sirotinji i gladnima da ne govori-
mo, oni nisu bili dio tih ramazanskih

O vijeri i vjerskim zajednicama, u ovom
slucaju Islamskoj zajednici, intenzivno se govo-
ri u vremenu izmontiranih kriza i afera. Tako
postoji prava najezda novinara u danima kada
treba dobiti izjavu i misljenje kompetentnih ljudi
o zabrani festivala homoseksualaca ili o vjero-
nauci u vrti¢ima ili o seksualnom zlostavljanju
u mektebu ili o izgradnji zgrade sjedista Rijase-
ta IZ u BiH. Takve informacije i prilozi mozda
i ispunjavaju nuzni procenat sadrzaja koji samo
djelimi¢no imaju veze sa vjerom, ali nikako nisu
ono $to Zeli obi¢an konzument-vjernik. I onda
nastupa mik do prvog dolazeceg ramazana.
Svaka, pa i povr$na analiza i uvid u programske
sadrzaje kazuje nam da ramazanski program je-
ste ono $to ima znak jednakosti sa vjerskim. Od-
nosno, vjerski program postoji samo u mjesecu
ramazanu nakon ¢ega slijedi pauza do narednog
ramazana. | stanje postaje mobilno, makar kod
neovisnih! Da ne bude zabune! Svaka dobra volja
i trud pojedinih medijskih kuca i kolega novina-
ra da ramazanu daju mjesto koje mu pripada na
njihovom mediju, zasluzuje
svaku paznju i pohvalu. Ali
trud i Zelje nisu garancija da
smo na dobroj stazi, da ¢emo
uspjeti sve dotle dok se ne bu-
demo konsultirali i suradivali
sa kompetentnim osobama,
sluzbama, institucijama, trazi-
li savjete i pomo¢, osluskivali
publiku, pravili ankete i anali-
ze: §ta je bilo dobro u onome $to smo uradili, Sta
nikako nije valjalo, $ta moramo promijeniti? Jer
nije dovoljno dva mjeseca prije nastupa mjese-
ca ramazana tek tako napraviti listu od trideset
tema i potom krenuti u potragu za kompeten-
tnim sugovornicima i gostima bez jasnog cilja sta
od svake zadate teme zelimo posti¢i i koji su to
putevi kojima idemo do toga cilja. Rezultat ova-
kvog pristupa je trougao koji naj¢es$ce predstavlja
zahtjevnu temu, vi$e ili manje kompetentne go-
ste ili nespretan spoj gostiju i, uglavnom, vodi-
telje nedovoljno spremne da se suoce sa temom
koju su pred sebe ali i pred publiku stavili. A
kada se sve to smjesti, kako je to slucaj ve¢ neko-
liko posljednjih godina, u restoranski i kuhinjski
ambijent (tek ovoga ramazana TV SA se uspjela
otrgnuti od tog koncepta i premjestiti se u pro-
store Svrzine kuce i Muzeja knjizevnosti, a ,,Ku-
hinju Tetke Zilhe® emitirati kao zasebne cjeline
i priloge koji samo takvi mogu imati smisla), uz
raznolike muzicke nastupe, onda je posrijedi je-
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dan revijalni pristup koji smisao ramazana na taj
nacin pretvara u pravu suprotnost. Razgovor za
sofrom izmedu tanjura i kuhinjskoga pulta pu-
nog skupog posuda i reklamnih uzoraka piletine,
umaka, vrhnja, masla i drugih proizvoda sa ko-
jeg se Sire iftarski mirisi, univerzitetski profesori,
ljekari, biznismeni, sportisti, politicari, umjetnici
i ini gosti dio su Sarene ramazanske ikebane u
kojoj jo$ treba pokusati ili pojesti nesto od pri-
premljenih jemeka uz obavezne komplimente.
Mnogi gosti djeluju i zalutalo i izgubljeno na toj
sceni, ali kada se dode valja i odglumiti. Pouceni
takvim iskustvima drugi se u takvim programi-
ma nikada nece ni pojaviti. Izmedu bosanske ku-
hinje i istanbulskog Sheratona, te stalnih prekida
za reklamne poruke uvazeni bo$njacki alimi sti-
gnu nam kazati nesto na kasicici. A ramazanski
program traje viSe od sahat

sa svojim sluzbama i odgovornim licima mora
postaviti jasne standarde, ali i dati adekvatnu po-
moc¢ u procesu njihove realizacije.

Medrese i islamski fakulteti $irom Bosne
i Hercegovine moraju kao jedan od svojih prio-
riteta uvesti predmete komunikologije i organi-
zirati stru¢ne seminare i radionice koje ¢e mlade
profesore teologije, religijske pedagogije i imame
osposobiti za javne nastupe i pripremiti ih za su-
sret sa medijima. Islamski fakulteti bi trebali od-
gajati vlastiti kadar koji ¢e biti spreman u najsko-
rije vrijeme preuzeti uredivanje, vodenje, osmi-
$ljavanje i realizaciju vjerskog programa kako na
drzavnim tako i neovisnim medijima. Ove aktiv-
nosti moraju poduzeti i muftijstva i medzlisi. Jer
dobro educirani i istrenirani kadrovi nikad svoj
razgovor sa liderom Islamske zajednice u Bosni i
Hercegovini kao prvi intervju

vremena.

Uz drukdiji pristup,
uz mudriji pristup, uz profe-
sionalniji pristup ¢akiu puno
manje vremena imali bismo
bolju duhovnu, ramazansku
gozbu od ove koja nam se
servira pretvaraju¢i rama-
zanske trenutke u njihovu su-
protnost a nas u hedoniste. A
sa neukusom i pomankanjem
kulture granic¢i snimati ljude
dok jedu i davati priliku dru-
gima da ih gledaju. O sirotinji
i gladnima da ne govorimo,
oni nisu bili dio tih ramazan-
skih sofri i kreacija. Mnogo
bi bolje i efektnije bilo pred
sami iftar kompetentnom go-

Za ovakvo stanje odgovorni smo
i sami. Nismo naucili i ne znamo
reagirati. Ne moZemo pristajati na
lazne koncepte. Islamska zajednica
sa svojim sluzbama i odgovornim
licima mora postaviti jasne stan-
darde, ali i dati adekvatnu pomo¢ u
procesu njihove realizacije. Medre-

se i islamski fakulteti Sirom Bosne

i Hercegovine moraju kao jedan od
svojih prioriteta uvesti predmete ko-
munikologije i organizirati stru¢ne
seminare i radionice koje ¢e mlade
profesore teologije, religijske peda-
gogije i imame osposobiti za javne
nastupe i pripremiti ih za susret sa
medijima

u okviru ramazanskog pro-
grama sigurno nece pocinjati
pricom o mirisu somuna, ili
hoce, ali nekako usput, niti ¢e
travnickog muftiju magistra,
profesora fikha u travnickoj
medresi najaviti rije¢ima: sa
nama je veCeras Nusret Ab-
dibegovi¢ iz Travnika, selam,
idu reklame (Loreal). A prica
o toleranciji sa mr. Ahmetom
Alibagi¢em, u najmanju ruku,
nece biti umocena u hurma-
Sice sa pekmezom!

Na koncu, nije nuz-
no da ramazanski niti vjerski
program uopce bude tako
strogo pakovan i odvojen od
drugih programskih sadrzaja,

stu, alimu dati priliku da odrzi krace predavanje,
vazi nasihat koje nece biti prekidano nekompe-
tentnim i nepotrebnim voditeljskim upadicama
Cije opaske, uvodi i digresije nadilaze sve ono $to
je gost i htio kazati.

Za ovakvo stanje odgovorni smo i sami.
Nismo naucili i ne znamo reagirati. Ne mozemo
pristajati na lazne koncepte. Islamska zajednica

nije nuzno da traje sat ili dva, ali jeste nuzno da
bude biran, osmisljen, da nosi poruku i da edu-
cira. Kada bi i drugi sadrzaji makar u mubarek
ramazanu bili malo pazljivije birani, kada bi bilo
manje nasilja i gotovo pornografskih scena, kada
bi se povelo vise racuna o primjerenijoj muzici i
spotovima sve bi imalo vi$e smisla u ovom blago-
slovljenom mjesecu.
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Summary

Restoring spirituality to the Ramadan Program

Zehra Alispahi¢

With the exception of the Federal Radio, the
public broadcasters in Bosnia and Herzegovina lack the
continuity in presenting religious content in their progra-
mming. In their different phases and even today, the religi-
ous programs on FTV, BHTV and BHRT1 are represented by
weekly variety programming.Today, even the independent
radio and TV stations do not have regular programs which
broadcast religious content. This situation is identical when
it comes to both, the religious and Ramadan programming.
The analysis of the Ramadan program, with a special look
at the independent media, shows the necessity for more
serious cooperation between the media and the compe-
tent agencies within the Islamic Community in Bosnia
and Herzegovina, so that the Ramadan program could be
assured of a more professional approach and thus, have a
better effect on the public.

KEY WORDS: religious program, Ramadan pro-
gram, public broadcasters, independent media, public
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Sazetak

Tekst govori o religijskom folkloru kroz prizmu medijske
RE LI G IJ S KI kulture i njenih manifesta. Naglasava spektakl i ceremo-
nijalnost, kao i manipulativni karakter svojstven ovom
FOLKLOR fenomenu. Potencira afirmaciju medijske pismenosti i
jacanje medijskih kapaciteta kao moguce nacine prevazila-
Zenja negativiteta koje sa sobom nosi fenomen religijskog
folklora.

Ismet BECAR
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Religijski folklor, orude medijske kulture

Ostavi one koji vjeru svoju kao igru i zabavu
uzimaju, i koje je Zivot na ovom svijetu obmanuo,
a opominji Kuranom da covjek, zbog onoga sto
radi, ne bi stradao, jer osim Allaha - ni zastitnika
ni posrednika nece imati i jer se od njega nikakva
otkupnina nece primiti. Oni Ce, zbog onoga sto
su radili, biti u muci zadrZani; njih ceka pice od
kljucale vode i patnja nesnosna, zato Sto nisu
vjerovali. (El Enam 70.)

opularno je u posljednje vrijeme

koristiti izraz - kriza, s namje-

rom da se naglasi ocigledna pri-
jetnja svoj lagodnosti nasih potrosackih Zivota.
Histericnu bojazan i sumnju u izvijesnost
kapitalistickog blagostanja dodatno razdrazuju
apokalipti¢ne prognoze kojim se predvida slom
liberalne ekonomije te znacajan porast bijede
i siromastva. Pri tome se u vecini analitickih i
teorijskih studija zanemaruje stanje ljudskog
duha, koji je podloga svih drustvenih proc-
esa. Op¢i deficit spiritualiteta i dekadencija
¢ovjekovog razvoja u tom smjeru ocituju najsup-
tilniju ¢ovjekovu krizu - krizu duha, koja olahko
ne otkriva svoju sredi$nju tacku i koja se zbiva u
carstvu varki i opsjena.

Kriza religijske svijesti i znanja, te
pojacana ekspanzija sekularne religijske svijesti,
upucuju na uzroke psihosocijalnog ko$mara i
kod nas. Zaobi¢i svu koli¢inu drustvenog zla koje
svjiedoc¢imo i pri tome poricati duhovnu agoniju
Bosnjaka, znacilo bi uzmicanje prema sopst-
venim iluzijama i samoobmanama. Stoga, svaki
pokusaj ignoriranja naseg duhovnog urusavanja,
neuvjerljivo argumentiranog kontinuiranom
visedecenijskom komparacijom prilika iz
proslog i danasnjeg politickog sistema, zasluzuje
grubu osudu. U tom smislu, posebno je indika-
tivno i to da Bosanski Muslimani u najnovijem
dobu svoje etnogeneze, vjersku i politicku slo-
bodu uzivaju ve¢ dvadeset godina, i nikako da ju
iskoriste. Hroni¢na predoziranost iluzijama od
koje stolje¢ima pate Bosnjaci i njihove glavesine,
svakako podsje¢a na Kunderinu' ,opijenost
slaboséu®. Mi smo dakle, svjesni svoje slabosti,
ne zelimo da joj se suprotstavimo, ve¢ da joj se
predamo. Opijeni smo sopstvenom slabos¢u, i
zelimo biti jo$ slabiji, Zelimo se srusiti na trgu,
pred svima, Zelimo da budemo dolje i jo$ nize.

1 Milan Kundera, Brno, 1. april 1929. — c¢esko-francuski
knjizevnik.

Ova neobi¢na mazohisticka tlap-
nja ispoljena u zajednickoj nam religijskoj,
drustveno-politickoj, kulturnoj i intelektualnoj
anaksioznosti, s vremenom se transformirala u
posebno ucinkovit mehanizam bijega od stvar-
nosti - religijski folklor. Nepopularno je govoriti
o religijskom folkloru, jer teoloski formalizam
i duhovna eksploatacija sve vise postaju norma
ponasanja. Medutim, nemoralno je Sutjeti o re-
ligijskom folkloru, ako ni zbog ¢ega, onda zbog
napora da se kona¢no oslobodimo hrdavog uku-
sa, ispoljenog u teznji da se slazemo s mnogima.

Koristeci raznovrsne blagodati medijske
kulture, religijski folklor u svojoj plagijatorskoj
scenografiji, na$ je surogat dobrocinstvu, djelu,
akciji, zajednistvu, te stvarnoj i potrebnoj nam
harmoniji duha i tijela, i svega §to nas okruzuje,
polovi¢no i krivotvoreno objediniv§i mnoge iz-
vorne vrijednosti od kojih smo otpali. Religijski
folklor predstavlja javni manifest naseg kolek-
tivnog ignoriranja duhovnog bezdana u koji
poniremo, duboko u svoj karakter utjelovljujuci
ceremoniju i spektakl, varku i opsjenu.

Religijski folklor - industrija iluzija

Do pojave modernih tehnologija komu-
nikacije, fenomen religijskog folklora stidljivo se
manifestirao u obliku obi¢ajne norme, medutim
naoruzan orudima medijske kulture religijski
folklor ¢ini sofisiticirano sredstvo manipulacije:
s uvodenjem i naglim razvojem sredstava mas-
ovnog komuniciranja, burzoaziji je otvoren jos
jedan novi put eksploatacije ve¢ eksploatiranih
masa. No, ovoga puta to nije samo materijalna
eksploatacija nego i duhovna.

Tehnicari-specijalisti ~ konstruirali su
medije (film, radio, TV), a sada duhovni specijal-
isti kreiraju iluzije kao robu i stvaraju novu vrstu
industrije - industriju iluzija. Svrha te industrije
iluzija, osim proizvodnje viska vrijednosti, jeste
da potla¢enim masama istjeraju iz glava otpor i
prakti¢ne posljedice otpora — klasnu borbu. Ove
opasnosti koje sa sobom nosi “kulturna indus-
trija” medu prvima su izuzetno dobro osjetili i
analizirali Max Horkheimer i Theodor Adorno.”

Medijska kultura predstavlja sistem kul-
ture koji funkcionira shodno razli¢itim industri-
jskim vrstama. Ima svoje Zanrove i podzanrove,
koji njeguju vlastite principe proizvodnje, igrajuci
po sopstvenim pravilima. Bez predstava medijske

2 Komuniciranje i ideologija, dr. Emina Keco, SOUR “Veselin
Maslesa”, 1986.
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kulture, religijski folklor u

Nekriti¢ko

svim svojim pojavnim oblici- PIFHESEEVANGESIENIELAGERRNE  velicanje  vlastitih  poduh-
ma zauvijek bi ostao u sjeni, [ELRCGNNEITENEITSNSINOINOGMIN vata najautenti¢niji je atribut

bez moguénosti da se ispolji [UUIINIELAIETG N CIRRISIENIN  spektakla:

»Spektakl je

tako agresivno kao §to je to [ERSSIERSIGLATMG 6 0leiiHai ARG BIM  neprestani govor vladajudeg
slu¢aj s njegovom vizuelnom [EVGTIRFATEGIFHABRERIAET S BWE  poretka o samom sebi, nje-
i auditivnom ekspanzijom. KIEUMNGEIETBETEFINGULERREIEEN oov  neprekidni  monolog
Predstave medijske kulture FEY(EERIEENGSRIPAIGIIOAE) samouzdizanja, autoportret
vrlo uspje$no demonstriraju FRSEA(IAOTSONG ST ISWIGILS  tog poretka u fazi njegove
svoju mo¢. One dramatiziraju YAYOSIERZSITHIVE RN I GRS potpune dominacije nad svim
ilegitimiziraju mo¢ postoje¢ih KRN IEINSBOINEDTLHENIEY  aspektima Zivota. Svi mediji
sila, pokazujuéi tako slabi- FENZERSGERFIESEEREAN G preporucuju  se  vladarima
jima da pristanu i uklope se u  EEOISTEIRTERNG I OIS ZLERERRIE  postojeceg poretka kao sred-

postojece stanje, ili im prijeti JXGJHAFITSHTE)
izolacija.?

Kako je religijski folklor neodvojiv sub-
stitut medijske kulture, vazno je znati identifici-
rati njegove diskurse, slike, likove i simbolicke
forme. Prvim pravim poc¢etkom emancipiranog
i masovno-industrijskog folklora u Bosnjaka,
mogao bi se okarakterizirati prvi i antologijski
koncert ilahija i kasida, odrzan u martu 1990.
godine, u Olimpijskoj dvorani Zetra, u Sara-
jevu. Hor Gazi Husrev-begove medrese i inter-
pretatorka sevdalinke Zehra Deovi¢, donijeli su
pravu revoluciju u fenomenologiju kolektivnog
ushicenja Bosnjaka. Sevdalinke su izvodili: Safet
Isovi¢, Hanka Paldum, Muaz Borogovac, Zekeri-
jah Dezi¢ i Omer Pobric.

Religijski folklor izmedu spektakla i manipulacije

Kako primjer i ilustruje, religijski folklor
bitno odreduju spektakl i manipulacija. Spektakl
nuzno zahtjeva opsjenu i varku: Kada se stvarni
svijet preobrazi u puke slike, puke slike postaju
stvarna bica, koja efikasno podsti¢u hipnoticko
ponasanje. Posto je zadatak spektakla da nam
putem razli¢itih specijaliziranih oblika posredo-
vanja pokazuje svijet koji vise ne moze biti direk-
tno dozivljen, on neminovno na prostoru kojim
je nekada vladao dodir, daje prednost pogledu:
»Najapstraktnije i najnepouzdanije ¢ulo najbolje
se prilagodava opstoj apstraktnosti sadasnjeg
drustva. Ali, spektakl nisu samo slike, niti samo
slike i ton. To je sve $to izmice covjekovoj ak-
tivnosti, sve Sto ometa i zavarava njegovu spo-
sobnost preispitivanja i korekcije. To je suprot-
nost dijalogu.“*

3 Medijska kultura, Daglas Kelner, Clio, Beograd, 2004.
4 Guy Debord, Drustvo spektakla — komentari drustva spektakla,
prijevod Goran Vujasinovi¢, Arkzin d.o.o, Zagreb 1999., teza 18.

stvo za sprovodenje posebnih
oblika upravljanja.“®

Fenomen nekritickog
i populistickog velicanja simbola religijskog folk-
lora i podilazenja u primjeni kulturnih sadrzaja
uzitku raskalasene publike, u svom ekstrem-
nom obliku najces¢e dovodi do populistickog
i pretjerano pozitivhog stava prema dozivljaju
publike, po principu - daj svjetini ta trazi! U tak-
vim okolnostima naj¢esce se gube iz vida manip-
ulativna dejstva odredenih tipova medijske kul-
ture i onih grupa koje koriste industriju kulture
za promoviranje sopstvenih gledista i interesa,
na jedan posve neprimjetan nacin: ,,U manipu-
laciji se ne tezi dokazivanju, tj. razmjenjivanju
misljenja, ve¢ njegovom nametanju. Manipulaci-
jom se zeli na silu prodrijeti u neciji duh da bi se
tamo usadilo neko misljenje ili ponasanje, a da
¢ovjek nije svjestan prisile. Sve je u tom ¢inu, koji
sam od sebe krije svoju manipulatorsku prirodu.
U tome je njegova sustinska agresivnost. Zaista
za razliku od fizickog nasilja koje izaziva eksplic-
itno oc¢iglednu reakciju, psiholoska ili kognitivna
prinuda uspjesna je zbog svoje prikrivenosti.“®

Ovakav nacin usmjeravanja sadrzaja
medijske kulture kroz naglagavanje pojedinih
simbola religijskog folklora, kod primitivne mase
mobilizira suosjecanje, emocije, percepciju, i
osigurava saglasnost s odredenim, za manipula-
tora strateski vaznim pozicijama.

Medijskom pismenoscu protiv kulturoloskog
materijalizma

Skoro preovladavajuce misljenje je, da
je cjelokupna masovna kultura niZerazrednog
kvaliteta, te da ide ka zaglupljivanju mase svojih

5 lbid, teza 24.
6 Izmanipulisana rijec, Filip Breton, prijevod Marijana lvanovic,
Clio, Beograd 2000.
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pasivnih konzumenata.”
Cinjenica je da je nasa kul-
tura medijska kultura, te da
su mediji uspjesno kolonijal-
izirali kulturu. Sredstva mas-
ovne komunikacije zamije-
nila su ranije vidove kulture
kao $to su knjige ili usmeno
izrazavanje. Zivimo u svijetu
u kojem mediji dominiraju
slobodnim vremenom i kul-
turom. Otuda, medijska kul-
tura predstavlja dominantni

Medijska pismenost i kriticka na-
strojenost prema sopstvenoj kulturi
nacin su da se suprotstavimo ma-
nipulativnim silama u postojecoj
drustvenoj strukturi, a krizi duha
umjesto religijskog folklora ponudi-
mo kvalitetnu alternativu. Zajednica

¢e ukoliko Zzeli, znacajnije utjecati na
misljenje i ponasanje, energiju po-
sve¢enu svirkama i tefericima mo-
rati preusmjeriti na jacanje svojih
medijskih kapaciteta, u svrhu kva-
litetnije promocije i zatite svojih

na$ kolektivni gubitak, stid i
osjecaj krivice. Medijska pis-
menost i kriticka nastrojenost
prema sopstvenoj kulturi
nadin su da se suprotstavimo
manipulativnim ~ silama u
postojecoj drustvenoj struk-
turi, a krizi duha umjesto re-
ligijskog folklora ponudimo
kvalitetnu alternativu.

Zajednica ¢e uko-
liko zeli, znacajnije utjecati

oblik i centar kulture savre-
menog drustva.

Medutim, hrabro bi
bilo priznati da svi pokusaji prevazilazenja krize
duha naseg drustva, i predstavljanje Bosnjaka kao
apsolutnih i neprikosnovenih pobjednika, no-
miniranih u ekstazi inkvizicije kica i religijskog
folklora, jesu simptom ocigledne nesposobnosti
prihvatanja poraza. Svi ti rasko$ni sadrzaji re-
ligijskog folklora simbolicka su kompenzacija za

interesa

7 Ovaj stav prvobitno je utemeljila frankfurtska skola, a autor
studije “Medijska kultura’ Daglas Kelner tretira ga problemati¢nim
i poziva na sagledavanje kritickih i ideoloskih momenata u
Citavom spektru kulture, izbjegavajuci pri tome primjenu kritickih
elemenata iskljucivo na klasi¢nu kulturu.

na misljenje i ponasanje, en-
ergiju posvecenu svirkama i
teferi¢cima morati preusmjer-
iti na jacanje svojih medijskih kapaciteta, u svrhu
kvalitetnije promocije i zastite svojih interesa.
Svi ti pokusaji za sada su omedeni nemarom u
pogledu opstanka i razvoja prvog elektornskog
medija IZ-e, ¢iji rad se finansira sergijama i
kojekakvim sli¢cnim iznudama. Spoti¢emo se jo$
i o neumjesne kolumne nasih vjecitih zapitani-
ka, neumornih tragalaca za Svetim Gralom, koji
nam svako petnaestak dana otkrivaju friske tajne
bica, prirode, i drustva, naravno u samo njima
svojstvenom halucinantnom intenzitetu.

Summary

RELIGIOUS FOLKLORE

Ismet BECAR

The text discusses religious folklore through
the prism of media culture and its manifestations. It also
emphasizes the spectacle and the ceremoniality as a mani-
pulative character distinctive of this phenomenon, as well
as the affirmation of media literacy and the strengthening
of media capacities as the possible ways of overcoming
the negativity that is part of the phenomenon of religious
folklore.
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MEDIJSKA
PISMENOST
IMAMA

Muhamed JUSIC

Sazetak

Medijska pismenost (media literacy) je dio komunikologije,
koja se sve vise razvija kao posljedica $oka od komunika-
cijske revolucije i globalnih medijskih trendova. Danas se
ovaj obrazovni proces definira kao"sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i odasiljanja poruka posredstvom
medija”i u vedini razvijenih zemalja svijeta je sastavni dio
nastavnog procesa. Ta drustva ne ostavljaju pojedincima
da se samostalno brinu i nesistemski snalaze u stjecanju
tih znanja, nego poticu razli¢ite drustvene strategije,,me-
dijskog opismenjavanja’, slijedeci pozitivne medunarodne
primjere i preporuke.

Autor sugerira da u odsustvu inicijative drzave da pocne
raditi na polju ,medijske pismenosti” njenih gradana, IZ
zbog osjetljivosti medijskog imidza imama i neophodnosti
koristenja medija i novih komunikacijskih tehnologija u
uspjeSnom obnasanju imamske misije u XXI stoljecu, na-
rocito sa mladima, treba napraviti prve korake ka uvodenju
principa ,medijske pismenosti” u svoj obrazovni proces.
Takoder, on ostavlja moguc¢nost da se u sklopu jedne
Sire strategije odnosa sa javno3c¢u/ javnostima Islamske
Zajednice u BiH po¢ne kroz specijalisticke seminare (kakvi
su sa drugim temama vec redovni u 1Z) poc¢ne raditi na
~,medijskom opismenjavanju” ve¢ angaziranih imama,
vjeroucitelja, pa ¢ak i dzematlija.
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edijska pismenost (media lite-

racy) je dio komunikologije,

koja se sve vise razvija kao po-
sljedica Soka od komunikacijske revolucije i glo-
balnih medijskih trendova. To je pojam koji se
u svijetu koristi ve¢ neko vrijeme, a definiran je
na Konferenciji o medijskoj pismenosti 1992. go-
dine (National Leadreship Conference on Media
Literacy, 1992) kao “sposobnost pristupa, analize,
vrednovanja i odasiljanja poruka posredstvom
medija” (Aufderheide, 1992).Prema misljenju
Nade Zgrablji¢-Rotar (Zgrablji¢-Rotar, 2005):
»ova definicija je usmjerena na koncept medijske
pismenosti koji polazi od medija kao pozitivnih
izvora informacija i zabave, a za njih treba usvo-
jiti ili osvijestiti mnoga razli¢ita znanja i vjestine.
Razvijenija drustva ne ostavljaju pojedincima da
se samostalno brinu i nesistemski snalaze u stje-
canju tih znanja, nego poticu razlicite drustvene
strategije medijskog opismenjavanja, slijedeci
pozitivne medunarodne pri-
mjere i preporuke. UNESCO
je jo$ sedamdesetih godina
prosloga stolje¢a potaknuo
pitanje obrazovanja za medi-
je. Temeljeci ideju na vaznosti
koju mediji imaju u Zivotu po-

IZ i Ilmija bi mogle zbog osjetljivosti
medijskog imidza imama i ¢injenice
da oni sve ¢eS¢e i mimo svoje vo-
lje postaju, nerijetko zlonamjerno,
uvuceni u medijske vode, ali i radi

uvuceni u medijske vode, ali i radi uspje$nosti
njihove misije, poduzeti prve korake na dodat-
nom upoznavanju sadasnjih, a narocito buduc¢ih
imama i vjerouditelja, sa principima ,,medijske
pismenosti. Bilo da se to radi kroz nastavni plan
i program obrazovnih institucija IZ ili kroz spe-
cijalisticke seminare, ima dovoljno prostora da se
ne ¢ekajudi drustvo i drzavu da to urade sa svim
gradanima jo$ u godinama obaveznog obrazo-
vanja, kod imama razviju “sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i odasiljanja poruka po-
sredstvom medija” .

Naravno, trebamo napomenuti, a kao
$to se vidi i iz uvoda, da se ,medijska pismenost
imama“ ne postavlja kao jedini imperativ za nas,
nego da se to odnosi na sve slojeve drustva, pa
¢ak i na djecu. Ali, tema foruma nas navodi na
to da akcenat stavimo na odnos imama i medija,
odnosno ljudi koji u kontaktu s javnoscu pred-
stavljaju islam i IZ. Raditi na konceptu ,,medijske
pismenosti“ imama ne znaci
nastojati da se od imama
napravi novinar, nego razvi-
jati refleksivne i produktiv-
ne sposobnosti za koristenje
medija, te razvijati analiticki
i kriticki pristup medijskim

jedinaca i porodice, zatrazili [RNYCSNEIRILINERBISIENNELAZEY oo drajima.

su da se na medunarodnom JUACHSUE) G IER L0 MITyAEE
nivou sastanu naucnici kako RKELJLUREEGENNLEESEIGIOIGANIGERIN neophodnost

Ve¢ dugo vremena,
poznavanja

bi istrazili na¢ine uklju¢ivanja FINESWESRYETIGIEIERCERIFHIE|EY medija i novih tehnologija

medijskog odgoja u obrazov- PEREHIN RN NN E

ne sisteme svih razvijenih, pa
i manje razvijenih, zemalja.”

I dok u brojnim drustvima svijeta, uklju-
¢ujudi i nase okruzenje, drzava, uvidajudi svu oz-
biljnost problema ,medijske pismenosti, kroz
svoj obrazovni sistem radi na ,,medijskoj eduka-
ciji“ gradana, kod nas su gradani prepusteni sami
sebi da se nose sa fenomenom ekspanzije medija.
U drzavama kao $to su: Australija, Finska, Dan-
ska, Kanada, Madarska, Njemacka, Norveska, Ir-
ska, Slovenija, Svedska i Velika Britanija, medjij-
ska pismenost je dio nastavnog plana i programa.
U nekim drugim zemljama postoji minimalna
uklju¢enost medijske pismenosti u Skolske ¢aso-
ve: kao $to su susjedna Hrvatska, Austrija, Ho-
landija ili SAD.

U odsustvu drzavne inicijative koja bi
za cilj imala ,medijsko opismenjavanje grada-
na, IZ iIlmija bi mogle zbog osjetljivosti medij-
skog imidza imama i ¢injenice da oni sve cesce i
mimo svoje volje postaju, nerijetko zlonamjerno,

nije samo za uski krug speci-
jaliziranih zvanja. Mediji su
postali dio nase svakodnev-
nice i oni ve¢ dugo vremena ,,ne odrazavaju nasu
stvarnost, nego je konstruiraju® Uzme li se u
obzir znacajna uloga koju imami obavljaju u na-
$em drustvu i utjecaj koji imaju u narodu, gdje se
nerijetko od imama trazi da- narocito medu sla-
bije obrazovanim dzematlijama i u ruralnim sre-
dinama- bude tumac¢ dogadaja u duhu islamskih
vrijednosti, od sustinske je vaznosti da imam ima
sposobnost analitickog, kritickog i kontekstual-
nog razumijevanja vijesti i dogadaja o kojima
obi¢no informaciju dobije samo preko medija.
Uzmemo li u obzir da je u ve¢ini nasih dzemata
trend da se hutba koncipira tako da bude ,ak-
tuelna“ tj. da se bavi trenutnim dogadajima, a
ne samo univerzalnim moralnim porukama ili
tradicionalnim vjerskim naukom, postaje nam
jasno za$to je u dana$njem vremenu nezamislivo
imati uspje$nog imama koji ne barata osnovnim
vjestinama ,,medijske pismenosti“ili ga prepusti-
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ti da samostalno stice te vjestine. Da ne govorimo
o tome kako je ve¢ sada u bh. drustvu, da bi se
stekla ta¢na slika ¢ak i o svakodnevnim dogada-
jima i da bi se prikupile najosnovnije informacije
iz dnevne $tampe, neophodno poznavati sve od
vlasnicke strukture novine do li¢nih razmjerica
medu akterima pojedinih ,sarajevskih krugova
mo¢i‘ Kod buduc¢ih imama, ali i onih koji to ve¢
jesu, mora se razvijati svijest o tome da danas-
nji mediji zude za senzacionalnos$¢u i da su ri-
jetki oni koji vijest provjeravaju i koji razmisljaju
o posljedicama koje netacne vijesti ili medijske
konstrukcije mogu imati po neciji privatni zi-
vot i profesionalnu karijeru. U tom smislu, svaki
postupak imama koji se na bilo koji na¢in moze
dovesti u vezu sa neprimjernim ponasanjem s
obzirom na poziciju koju oni imaju u drustvu, za
vecinu je medija senzacija i oni ¢e je rado iskori-
stiti. Kako mediji dobijaju na znacaju u svjetskoj,
ali i lokalnoj ekonomiji, tako se naglasak premje-
$ta sa njihove kulturne i obrazovne dimenzije na
ekonomsku. O tome $ta je ispravno, a $ta ne, sve
manje se u svijetu medija govori. Trka da se bude
prvi, koji je nesto saopcio daje prednost brzini
preuzimanja informacija nad
tacnoSc¢u, provjerom cinjeni-
ca i upotrebom veceg broja
izvora.

Osim toga etnicka i
vjerska ,naelektrisanost ovih nasih medijskih
prostora jo$ vide svjetla stavlja na imame ciji se
svi postupci, narocito u islamofobi¢nom svije-
tu nakon 11. septembra, pokusavaju prikazati u
kroz prizmu ,,islamske prijetnje“ s ciljem produ-
bljivanja brojnih stereotipa o muslimanima.

Nadalje, poznavanje komunikacijskih
tehnologija i komunikacijske prakse postali su
temelj za uspjeh misije IZ, narocito u radu sa
mladim generacijama gdje je imam ponovo u pr-
vom planu. Mladi danas sve vise zive u vlastitom
virtualnom svijetu digitalnih tehnologija i zato
je neophodno ne samo poznavati taj svijet kako
bi se mladi ljudi razumjeli i kako bi se jaz izme-
du njih i njihovih odgajatelja (bilo da se radi o
roditelju, vjeroucitelju ili imamu) ne bi jo§ vise
produbio. Danas, mladi ljudi sve viSe vremena
provode u virtualnim paralelnim Zivotima poput
drustvene platforme Second Life ili drustvenih
mreza Facebook ili Twitter. Na forumima i bl-
ogovima mladi vise uce o svijetu, nego mozda
od svojih roditelja i u¢itelja. Na internetu vlada
pravi mali ideoloski rat oko interpretacije islama
i sve sljedbe koje su se u BiH pojavile nakon rata

Mediji nisu ni dobri ni zli, oni su ono

$to mi od njih napravimo

imaju svoje portale i aktiviste koji uporno pro-
moviraju fetve i stavove svojih mentora. Zato ne
samo da je neophodno taj novi virtualni svijet ra-
zumjeti nego bi se u njemu trebalo i ucestvovati.
Barem bi nova, mlada, generacija imama mogla
biti prisutna u tom virtualnom svijetu, a za to je
neophodno ovladavanje osnovnim vjestinama,
na ¢emu koncept ,,medijske pismenosti“ insis-
tira.

Proces medijske pismenosti kod grada-
na treba razviti svijest o tome da se komunikacij-
ska prava smatraju temeljnim ljudskim pravima.
Imam, kao i svaki gradanin, treba biti svjestan
da on ima “pravo na ta¢nu informaciju, pravo na
sudjelovanje u medijima i pravo na privatnost®
Usto je svakome ko se bavi bilo kakvim javnim
poslom bitno da poznaje osnovnu zakonsku re-
gulativu koja ureduje medijski prostor. Danasnji
imam bi trebao poznavati procedure kojima se
reagira na ono $to on smatra da su neprimjere-
ni sadrzaji na javnim servisima, privatnim TV i
radio stanicama ili pak printanim medijima. Zi-
vimo u drustvu u kojem bi svako ko je drustveno
aktivan trebao biti upoznat sa Zakonom o pravu
na pristup informacijama,
Zakonom o zastiti od klevete
FBIH, pa nerijetko i osnov-
nim postulatima u radu Vi-
jeca za Stampu BiH i Regula-
torne agencije za komunikacije.

Prostor predviden za ovaj prilog raspravi
na zadatu temu ne daje moguc¢nost da se sagleda-
ju svi aspekti eventualnog uvodenja u obrazovni
proces IZ BiH koncepta ,medijske pismenosti®,
ali doprinosi raspravi, mozemo rec¢i da umjesto
straha od medija i ,moralne panike®, te progla-
$avanja Citavog novinarskog esnafa kao neprija-
teljskog prema islamskim vrijednostima, te cesto
i nepotrebne konfrontacije sa odredenim mediji-
ma, treba uraditi vi$e na izgradnji vlastite strate-
gije odnosa s javnoscu i stvoriti uvjete za otpoci-
njanje procesa ,medijskog opismenjavanja“ ima-
ma, a kasnije i dzematlija. Mediji nisu ni dobri ni
zli, oni su ono $to mi od njih napravimo.
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Summary

»MEDIA LITERACY” AMONG THE IMAMS

Muhamed Jusié

Media literacy is part of communicology, which
is increasingly developing as a consequence of the shock
of communication revolution and global media trends.
Today, this educational process is defined as the ,ability to
access, analyse, evaluate and send messages through the
media“, and in the majority of developed countries of the
world it is an integral part of the teaching process. Those
societies do not leave it to the individuals to independently
care for and unsystematically cope in the acquisition of
that knowledge, but instead give impetus to different
social strategies of ,media literacy” by following positive
international examples and recommendations.

The author suggests that in the absence of state
initiative to become active in the sphere of ,media literacy”
of its citizens, the Islamic Community, due to the sensitivity
of the media image of the imams and the indispensability
of the use of media and new communication technologies
for successfully carrying out the mission of theimam in the
21st century, especially with the youth, should be the first
to take steps towards introducing the principles of ,media
literacy” into the educational process. Furthermore, the
author leaves the possibility to, within a wider strategy
of public relations of the Islamic Community in Bosnia
and Herzegovina and through specialist seminars (which
regularly occur in the Islamic Community when it comes
to other topics), begin activities in ,media literacy” of the
already employed imams, religious instructors and even

jamat (congregation) members.
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VRATITI
DOSTOJANSTVO
VJERSKOM
GOVORU

Mevludin DIZDAREVIC

Sazetak

U tekstu koji slijedi propituje se fenomen govora kao ljud-
skog specifikuma i posebice, hutbe kao vjerskog govora
Jpar exellance”. Cilj je podastrijeti argumente za vaznost
rijeci u formiranju, ali i deformiranju ¢ovjeka, i u tom
kontekstu naglasiti vaznost hutbe. Kur'an je knjiga koja u
implicitnoji eksplicitnoj formi donosiiskaze o znacaju audi-
tivnog aparata covjeka. Ovo nam sugerira da se duhovni sa-
drzaji najbolje mogu prenijeti posredstvom govora kao zive
rijeci, koja je kadra prenijeti tanahne titraje duse. U ovom
smo radu na poziciji specifi¢nosti hutbanskog diskursa i
znanja koje se sa tog ¢asnog mjesta nudi. Naime, hutba
u sebi sabire horizontalnu i vertikalnu dimenziju znanja.
Vertikalna ravan je ona koja nas spaja sa lzvorom i osigu-
rava pouzdanu tacku oslonca u prostoru trajnih promjena.
Horizontalna nit nas veZe sa vremenom i prostorom koje
je samo nase, i koje mora naci svoj odraz u hutbi i li¢nosti
hatiba u kojoj se ove ravni presijecaju. Uvazavanjem obje
dimenzije, moze se vratiti dostojanstvo vjerskom govoru i
slijediti uzornu praksu Allahovih poslanika.

Klju¢ne rijeci: ajet, govor, vjerski govor, auditivni i vizualni
aparat, intelektualci, profesionalci
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prebogatoj kuranskoj leksici
rije¢ ajet se javlja u tri razlici-
ta konteksta i znacenja. Prvo
znacenje ove rijeci jeste, stavak ili pasaz Kur'ana
koji, treba naglasiti, ne odgovara rec¢enicama s
obzirom na to da kur’anski ajeti ne moraju ispu-
njavati sve uvjete recenice kao misaone cjeline.
Drugo znacenje ove rijeci je, u ¢udima ili mud-
zizama koja je Allah ¢inio u svrhu argumenti-
ranja autenti¢nosti misije glasonosa svoje rijeci.
Ta ¢uda predstavljaju dekonstrukciju Allahovog
ustaljenog poretka i kao takvi jesu natprirodna
dogadanja kojima se krsi ustaljeni red stvari i
ustanovljava novi, do tada nepoznat poredak’. I
tre¢i kontekst, u kojem nahodimo ovu rije¢ jesu
sasvim obi¢ne svakodnevne stvari ¢iju smo za-
¢udnost izgubili iz vida, koje dozivljavamo sa-
svim obi¢nim, ¢ak banalnim. Ove «prirodne»
stvari i dogadaje koji nas okruzuju Allah Zeli da
prepoznamo kao mala svakodnevna ¢uda koja
ukazuju na Stvoritelja tako $to ih odreduje kao
ajete’.
Tako je jedan od

Ovdje nam iskrsavaju najmanje dvije
osobine ljudskog govora koje ne nalazimo u bio-
loskom svijetu, a to su slozenost i sposobnost ap-
straktnog misljenja. Zivotinje mogu izraziti samo
osjecanja, emocije i reakcije na vanjske podrazaje
dok nisu kadre opisati predmete ili neke slozeni-
je idejne koncepte. Ovdje je vazno naglasiti neo-
snovanost popularnih tvrdnji autora iz devetnae-
stog vijeka koji su pod utjecajem teorija evolucije
nastojali objasniti nastanak i razvoj jezika kao
postepen proces od jednostavnog ka slozenom tj.
od onomatopeje, uzvika ili krika do konkretnih i
simbolickih izraza. Ovu hipotezu negira Oktavio
Paz koji tvrdi da su i najstariji poznati jezici izni-
mno komplicirani. «Gotovo u svim arhai¢nim
jezicima postoje re¢i koje same po sebi pred-
stavljaju recenice i ¢itave iskaze...$to god dublje
prodiremo u proslost ne nalazimo jednostavnija
drustva, nego upravo nailazimo na takvu sloze-
nost koja prosto zbunjuje»®. Mozemo zakljuciti
da prijelaz od jednostavnog ka slozenom moze
da bude konstanta u prirodnim znanostima, ali
ne i kulturoloskim studi-

ajeta i dokaza koji sugeri-
raju Allahovu mo¢ i pri-
sustvo, postojanje jezika:
«I jedan od dokaza nje-
govih je stvaranje nebesa

Rije¢ je toliko vazna da sa njom sve pocinje
u ¢emu se slazu i Biblija i Kur’an. Istina, dok

Biblija ne govori kojom rijeci je sve pocelo,
Kuran jasno ukazuje da je Stvoriteljeva ri-
je¢ «Budi», na pocetku svega

jama u kojima vazi neka
druga unutarnja logika.
Vjerovatno naj-
znacajniji lingvista danas-
njice, Noam Chomsky,

i Zemlje, i raznovrsnost
jezika vasih i boja vasih;
to su, zaista, pouke za one koji znaju»®. Ovaj ajet
indicira za¢udnost govora koja je ravna za¢udno-
sti stvaranja nebesa i Zemlje. Sta viSe, sposobnost
govora i imenovanja pojmova se u kur’anskom
izricaju* navodi kao krunska osobina covjeka i
sposobnost po kojoj je superioran u odnosu na
meleke, bi¢a izvanrednih mo¢i, $to podrazumije-
va etimologija njihova imena. Dakako, kur’anski
rijek implicira da i meleki govore i razgovaraju,
ali ¢ovjekov govor posjeduje odredenu kvalitetu
kao nijedno drugo Allahovo stvorenje. Znanost
i Kuran svjedoce da je jezik u svojoj primitivnoj
formi prisutan i kod drugih organizama kao $to
su ptice, macke, mravi ili delfini, ali neki njegovi
iznimno vazni segmenti su prisutni jedino kod
¢ovjeka.

1 «.. s na$im znamenjima - ajetima —vas dvojica i oni koji vas
budu slijedili postacete pobjednici». Kur’an, prijevod Besim Korkut,
Kasas, 35.

2 «Jedan od dokaza - ajeta- Njegovih je to §to On $alje vjetrove...».
Kur’an, Rum, 46.

3 Kur’an, Rum, 22.

4 «I pou¢i On Adema nazivima svih stvari, a onda ih predo¢i
melekima i rece: «Kazite Mi nazive njihove ako istinu govorite».
Kur’an Bekare, 31.

zastupa sli¢nu tezu i spe-
cifi¢cna svojstva imanen-
tna ljudskom govoru diferencira u dvije vrste:
homologna tj. da svi jezici imaju isto porijeklo i
analogna, da svi posjeduju istu strukturu. «Te su
osobine zajednic¢ka i specifi¢na genetska karakte-
ristika svih nas i mi bismo Zeleli otkriti njihovu
sustinu»®. Dijete iz bilo kojeg govornog podrucja
moze odrasti u bilo kom ambijentu, ali ¢e uspjeti
da nauci jezik osoba sa kojima se susretao, $to
jasno ukazuje na istovjetnost strukture ljudskog
govora. Majmuni, na drugoj strani, mogu odrasti
sa covjekom, ali ipak nece nauciti govoriti i spo-
razumijevati se na viSoj razini. Chomsky izraza-
va golemu zapitanost pred ¢injenicom porijekla
jezika i tvrdi da: «tek rodeno dete najpre pocinje
da registruje svoju okolinu, u kojoj vlada potpu-
no neizdiferencirana buka i aktivnost da bi mu
nakon toga uspelo da, na neki nacin, raspozna
$ta je od toga jezik».

Slican fenomen imamo kod pcela, koje
se sporazumijevaju ¢uvenim «plesom micanja»,

5 Oktavio Paz, Luk i lira, Vuk Karadzi¢, Beograd, 1979., str. 41.

6 Noam Chomsky, Propaganda i javno mnjenje, Rubikon, Novi
Sad, 2004, str. 230.

7 Ibid,, str. 231.
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§to je svojevrsna pcelinja
igra kojom prenose poru-
ke i informacije o udalje-
nosti i kvalitetu cvjetova.
U tom silnom kretanju
pcela covjek nije kadar
razaznati $ta je od toga
informacija, a $ta obic¢an
pokret bez dubljeg smi-
sla. Samim tim, njihov nam «govor» ostaje pot-
puna nepoznanica. Medutim, ljudska bi¢a imaju
daleko slozeniju zadacu, a to je da od mnostva
zvukova iz svoje okoline pokupe ono $to pred-
stavlja jezik, $to ne ¢ini nijedno drugo bice. Sto-
ga je Noamov zaklju¢ak da mala djeca posjeduju
neku neobjasnjivu vrstu mentalne sposobnosti,
neki poseban dio cjelokupnog intelektualnog
sistema koji nazivamo ,umijece govora“ Dakle,
rije¢ je Bozji dar i distinktivna ¢ovjekova odred-
nica koja ga je izdvojila iz svijeta prirode.

Rijec stvara covjeka i covjek stvararijeci

Rije¢ je toliko vazna da sa njom sve po-
¢inje u ¢emu se slazu i Biblija i Kuran. Istina, dok
Biblija ne govori kojom rijeci je sve pocelo, Kuran
jasno ukazuje da je Stvoriteljeva rije¢ «Budi», na
pocetku svega. Koliko je rije¢ znacajna posvjedo-
¢uju nam rijeci velikog mudraca Konfucija koji
je upitan: «Kada bi te vladar od Veja pozvao da
upravljas njegovom zemljom, koju bi mjeru prvo
poduzeo»? Maestrov odgovor je glasio «Reformu
jezika»®. Ukoliko anticipiramo ovu tezu biva ja-
snije zasto su svi ili gotovo svi, preporodi koje je
zabiljezila ljudska historija pocinjali iz sfere jezi-
ka, da bi tek u drugoj fazi slijedili drugi segmenti
drustvene reforme.

Iz ovih redaka razaznajemo da rije¢i nisu
puke apstraktne kategorije bez utjecaja na realni
zivot. One su vazne zato $to imaju mobilizatorski
kapacitet. Rijeci su toliko znacajne da bismo mo-
gli s punim pouzdanjem ustvrditi da ,Rijec¢ stva-
ra ¢ovjeka, ali i da ¢ovjek stvara i oblikuje rije¢i.”
Rijeci nas formiraju, ali je sasvim moguce da nas
i deformiraju pa nam valja pokazati ozbiljnost
pri njihovoj upotrebi.

Ako je rije¢ i govor toliko bitan, jasno
je zasto je na$ auditivni aparat daleko vazniji i
slozeniji od vizualnog aparata tj. oka. Istina je
da gotovo 80 procenata svojih spoznaja o svije-
tu dobivamo putem vida, ali je takoder, ta¢no da
osobe koje su rodene bez vida mogu da ostvare

8 Oktavio Paz, nav. djelo, str. 38.

Hutba se ne govori u povijesnom i kulturo-
loskom vakuumu. Bez uvazavanja kontek-
sta hutba ce biti bezivotna, sterilna i raste-

recena od aktualnosti. Naime, da bismo sti-
gli tamo gdje smo naumili valja poznavati
vlastitu poziciju, jer je «besmisleno pricati
o ciljevima ako ne znate gdje ste»

svoje pune Zivotne poten-
cijale dok osobe rodene
bez sposobnosti slusanja,
to nisu kadre dosegnuti.

Po nekim teo-
rijama, ljudska povijest
motrena kroz prizmu
glavnog medija koji ju je
oblikovao, dijeli se u tri
glavne epohe: epoha prije alfabeta, epoha alfabe-
ta i Stampe i zavr$na faza epoha elektronskih me-
dija. Prva era, u kojoj je dominantni medij govor,
svojstvena je za one zajednice u kojim je izrazen
osjecaj za zajednicko, gdje su ljudi upuceni jed-
ni na druge, gdje je kolektivno ispred individu-
alnog, jer ljudi vise slusaju jedni druge. Ovo je
daleko od kasnijih vremena koja su dominantno
obiljezena pisanim medijima u kojima na scenu
izlazi individualizam i egoizam a gube se osjecaji
zajednistva, bliskosti i povezanosti.

0 okuiuhu

Usmena komunikacija, u kojoj je govor, a
ne oko u prvom planu, znacajna je iz tog razloga
$to omogucava razvoj i drugim ¢ulima koja dje-
luju simultano omogucavajuci potpuniju i ta¢ni-
ju percepciju vlastitog okruzenja’. Rije¢, za razli-
ku od slike podsti¢e i one zapretene potencijale
ljudskog uma i duse, razvija mastu, kreativnost,
imaginaciju i tako podaruje $iri prostor za cje-
lovitije dozivljavanje ponudenog sadrzaja. Mo-
zemo se donekle sloziti sa onima koji odreduju
govor kao suzenu formu misljenja, jer se ipak go-
vorom ne mogu izraziti sve viSeslojne dimenzije
vlastitih misli i osjecanja. Istovremeno, mozemo
ustvrditi da je pisanje suzena forma govora, jer se
izrazavenjem misli kroz pismo ipak moze manje
kazati nego govorom. Dakle, pisanje reducira go-
vor kao §to govor reducira misao.

Takoder, mnogi autori govore da su mo-
derna vremena u bitnome obiljezena opadanjem
kreativne mo¢i ¢ovjeka, ¢iji se uzroci mogu traziti
ba$ u dominaciji vizualnog nad auditivnim. Co-
vjek je prakticno okruzen slikama koje se nude
kao gotova rjesenja oduzimaju¢i konzumentu
potrebu razvijanja vlastite percepcije i dozivljaja.
Samim tim se ruinira sposobnost maste i imagi-
nacije, $to obesmisljava i onemogucava kreativne
sposobnosti.

9 Radi se o poznatoj teoriji Marshallah McLuhana o shva¢anju
prirode medija komuniciranja v., Ismet Dizdarevi¢, Psihologija
masovnih komunikacija,  Studentska S$tamparija Univerziteta
Sarajevo, 1998, str. 57-58.
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I$¢itavaju¢i kuranske stavke dolazimo
do jo$ jednog zanimljivog zakljucka. Naime, u
Kur’anu se na preko sedamnaest mjesta spominje
¢ulo sluha prije ¢ula vida $to je svakom autentic-
nom islamskom misliocu valjan argument pred-
nosti sluha nad vidom. Ilustracije radi, u ajetu
sa pocetka Knjige veli se da je: «Allah zapecatio
srca njihova i usi njihove, a pred o¢ima njihovim
je koprena...»". T u ovom pasazu je sluh ispred
vida i to, zanimljivo je, odmah iza srca. Imamo
li u vida tvrdnju znalaca i tumaca Knjige kako
nijedna rije¢ niti slovo u Kur’anu nije bez razloga
tamo gdje jeste, dohodimo do jednog interesan-
tnog zapazanja. Naime, ne samo da je sluh ispred
vida, vec je sluh bliZi srcu i brze se do srca putuje
posredstvom auditivnog aparata. Takoder je in-
dikativno da: «Musa a.s. nije mogao vidjeti svoga
Gospodara, ali ga je zato mogao Cuti», §to tako-
der, ide tragom dokazivanja iste tvrdnje'.

Fundamentalna razlika izmedu vida i
sluha pociva u ¢injenici da ljudsko uho ima spo-
sobnost da detektira i ono §to je apstraktno kao
$to je muzika, koja se bas
iztograzloga u zapadnom
kulturalnom univerzumu
razumijeva kao krunska
forma umjetnosti.

Vratiti dostojanstvo vjerskom govoru

Sve ovo $to smo kazali imalo je samo
jednu zadacu, a to je da ukaze na nezamjenlji-
vost govora u transmisiji vjerskog sadrzaja. Stoga
¢e hutba kao vjerski govor ,,par exellance“ ima-
ti svoje mjesto i znacajnu ulogu unato¢ razvoju
sredstava masovnih komunikacija.

Vazno je potcrtati da vjersko znanje koje
se kazuje sa mimbera petkom i drugim danima
posjeduje dvojaku narav. Prije svega, to znanje je
transcendentno i kao takvo ono nas veze verti-
kalno sa Izvorom. Da bi vjerski govor u punom
kapacitetu mogao ponijeti taj atribut mora se na-
pajati sa vrela konstitutivne tradicije islama, tj.
onog znanja koje je poteklo «odozgo». Ova po-
vezanost moze biti u eksplicitnoj formi pozivanja
na sveti tekst ili na implicitan nacin uvazavanja
duha Objave i principa koji se u njoj reflektiraju.

Druga, nezaobilazna ravan vjerskog go-
vora jeste horizontalna koja nas veZe sa mjestom
i vremenom u kojem se hutba kazuje. Hutba se
ne govori u povijesnom i
kulturoloskom vakuumu.

Cinjenica je da veliki alimi koji su eksperti [T At e A e R A T
NN Z BN ITIRINGEN IS IEIGN YN  hutba ¢e biti beZivotna,
VST TSRO IR NI O ERINJIEWeEY  sterilna i rasterecena od

Stoga se zaklju- PUNSISICRERHGINIERIEREICINONRIEY aktualnosti. Naime, da
¢ak namece sam po sebi i (EIACRISEURIE SUIBEEENGIIMRIE bismo stigli tamo  gdje

on glasi da: ,Kuran daje [EERSAEIg BANLCE
jasne iskaze o primatu
usmene komunikacije.
Kur’an na ovu istinu ukazuje i na posredan nacin
tj. ¢injenicom da je objavljen u usmenoj formi
te se odreduje kao Knjiga koja se (ita, recitira.
Kur’an se u po¢ecima islama zapisivao samo zbog
straha od zaborava i deformacije, ali je izgovara-
nje i ucenje osnovna metoda kojom se iz njego-
vih ajeta upijaju prebogati duhovni sadrzaji.

Ovo je posebno znacajno u kontekstu
¢injenice da je Kuran kao sveti govor ,,par exe-
llance®, metafizicka ¢injenica prvog reda. A istine
iz ove dimenzije ne mogu se predociti doslovnim
jezikom ve¢ su mu potrebni simbolizmi bez ko-
jih njegova znacenja gube na intenzitetu i aktu-
alnosti.

10 Kur’an, Bakare, 7.
11 Izudin Dzaka, «Uloga ucenja hifza u savremenom dobu»,
Glasnik, RIZ IZ u BiH, br. 11 - 12. 2001., str. 1013.

smo naumili valja pozna-
vati vlastitu poziciju, jer
je «besmisleno pricati o
ciljevima ako ne znate gdje ste»'?. Obje ove ravni,
vertikalna i horizontalna, transcendentna i ima-
nentna, univerzalna i partikularna, Apsolutna i
relativna sastaju se i preplicu u li¢nosti hatiba,
koji ih nastoji pomiriti kroz prizmu vlastite duse
iuma.

Treba znati da je sva drama modernog
covjeka koja se karakterizira kao «egzistencijalni
skripac» potekla iz njegova fokusa na temporal-
no i zanemarivanja onoga $to je Apsolutno, traj-
no i nepromjenljivo”. Stoga je za ispravno odre-
divanje vlastite pozicije u vremenu i prostoru
nuzno uvaziti realnost vremena kojeg odreduju
relativnost i stalne mijene, ali i drzati se za Tekst

12 William C. Chittick, «Ka teologiji razvoja», Znakovi vremena,
br. 32., Ibn Sina, Sarajevo, 2006., str. 24.

13 O ovom fenomenu Nasr pise: «Danas, ¢ak i u akademskim
krugovima na Zapadu kojima dugo vlada evolucionizam
devetnaestog stoljeca, neki znanstvenici i u¢enjaci zapo¢inju iznova
otkrivati i potvrdivati nepromjenljivu prirodu ¢ovjeka i njegovih
potreba i usredsredivati svoju paznju na stalne elemente...». S. H.
Nasr, «Sta islam ima ponuditi savremenom svijetu», Zivi sufizam,
Ibn Sina, Sarajevo, 2004., str. 241.
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kao tacku izvan nas koja nam osigurava stabil-
nost. U zivotu u kojem je promjena jedina nepro-
mjenljivost nepostojanje ove fokusne tacke znaci
gubitak ravnoteze. Uvazavanje multiformnosti
znanja je izvanredan intelektualni i duhovni na-
por koji od hatiba zahtjeva ne samo temeljito po-
znavanje tradicionalnih vjerskih disciplina ve¢ i
ovladavenje $irokim spektrom drugih znanja
koji omogucavaju interdisciplinarni pristup te-
matiziranim sadrzajima. Stoga sam sklon ulogu
hatiba poistovijetiti manje sa ulogom eksperta u
islamskim studijama, a viSe sa ulogom angazira-
nog intelektualca koji javno postavlja temeljne
probleme vjere, kulture, gradanstva i narocito
etike. Cinjenica je da veliki alimi koji su eksperti
iskljuc¢ivo za svoju usku specijalnost cesto nisu
kadri ponuditi hutbu koja uspijeva da potakne
na promisljanje i akciju. Oni precesto Zive u svi-
jetu visokih ideja koje ne doti¢u stvarni Zivot.
Dakako, da ovo ne znaci simplificiranje vjerskog
govora, odricanje od znanstvenih postulata, niti
odstupanje od ideala isla-
ma ve¢ njihova punovaz-

tu specijalnost...»". Stoga je njegov zakljucak da
bi znanstvenike trebalo upudivati na to da se ne
bave isklju¢ivo specijalistickim aspektima svoga
rada ve¢ da se vrate javnim problemima $to ce
opet od njih zahtijevati razmisljanje, $ire infor-
miranje i upoznavanje sa onim spoznajama koje
se ne ticu samo njegovih profesionalnih opredje-
ljenja. Ukoliko ove ideje apliciramo na nas pro-
blem, do¢i ¢emo do zakljucka da bi hatib trebao
i morao biti dobro upuéen u aktualne probleme
svoje zajednice, §to ¢e opet od njega zahtijevati
pracenje relevantnih casopisa i dosta $ireg spek-
tra literature. Ovim ¢e se putem realizirati jos
neki iznimno vrijedni rezultati. Naime, i$¢itava-
juéi nevjersku'® literaturu imami ¢e razaznati $ta
to oblikuje i utje¢e na duhovnost njegova dzema-
ta koji se u dobroj mjeri napaja sa tih vrela. Ovim
¢e putem razaznati i aktualna drustvena pitanja
i usvojiti specificni vokabular koji je blizak mo-
dernom covjeku a lisiti se jezika koji taj covjek
prakti¢no ne razumije. Tako se sa na§ih mimbera
i ¢urseva nece slusati od-
ve¢ smije$ne ocjene i pro-

na primjena. Ilustrativ- [EEAEIE! nevjersku literaturu imami e cjene, zano$enje raznim

no je podsjetiti da su sve [EEAIEIC] o oblikuje i utjece na d.uh.ov—. plitkim tezama i idejama,
glasonose Allahove rijeti [FaEEUSCNE dzemata }(OJI, se u dobroj mjeri AR izno$enje c¢injenica
imali dvojaku zadadu; de- RESUTEEE tih vrela. Ovim ¢e putem razazna- koje se nikako ne mogu

e R L T teT g i 1 aktualna drustvena pitanja i usvojiti spe-

znanstveno zasnovati.

Sirka, njihova vremena i giﬁc‘t:ni Vokibl}lar .ko-ji je b}‘iza}(vquernom Ovovrstan  pristup za
ukazivanje na sociopa- Covjeku a lisiti se jezika koji taj covjek prak- EEM upucenijeg slusaoca

toloske fenomene u via- |RRARE AN
stitom drustvu. Stoga su
Poslanici ne samo govorili o vjeri u Jednog Boga
i sa nje skidali natruhe politeizma ve¢ su sa pu-
nom odvazno$c¢u ukazivali i na drustvena zla
vlastite zajednice. Chomsky ide toliko daleko u
tumacenju njihove drustvene uloge da Poslanike
usporeduje sa «intelektualcima disidentimay, jer
su «osudivali drzavne zlocine, kao i nemoralne
obicaje...prema njima su se odnosili bijedno $to
je norma ponasanja prema disidentiman»'*.
Smatramo da za $iri drustveni utjecaj nije
dostatno biti ekspert za bilo koju oblast vjerskih
studija, nego pokazati dozu odvaznosti razvijaju-
¢i kriticki duh i biti spreman susresti se sa druga-
¢ijim misljenjima i stavovima. O ovom fenome-
nu, dakako, u drugom kontekstu, Edgar Morin
kazuje sljedece: «Specijalista je nesposoban da
misli spoznaju, jer zadrzava samo jedan njen fra-
gment. On je nesposoban da misli ne samo ono
$to obuhvata njegovu specijalnost nego ni samu

14 Noam Chomsky, Intervencije, Bookline, Sarajevo, 2008,., str.
170.

izgleda smije$no, neod-
govorno i devalvirajuce
za cjelokupni sadrzaj hutbe. Takoder, on ¢e time
izi¢i ispod staklenog zvona i duhovno sterilnog
prostora i razumjeti Sta tisti onog ¢ovjeka kojem
se obraca sa visine mimbera. Jedino tako ¢e biti
u stanju ponuditi adekvatan lijek i odgovor na
njihove razumljive svakodnevne zapitanosti ili
¢e barem uspjeti postaviti relevantna pitanja. Na-
ravno da ovo nije lahak zadatak i zahtjeva dosta
odricanja i nadno$enja nad literaturu kako bi se
postigla intelektualna i idejna svjezina. Ovo je
jedini nac¢in da u punom kapacitetu iskoristimo
hutbu kao najvrjedniji mediji unutar musliman-
skih zajednica za afirmiranje univerzalnih vred-
nota ali i rje$avanje problema iz nase okoline. K
tome, ovim ¢e se putem vratiti dignitet i udahnu-
ti snaga vjerskom govoru ¢iji je ugled devalviran

15 Edgar Morina, Kako misliti Evropu, preveo Spasoje Cuzulan,
Svjetlost, Sarajevo, 1989., str. 145.

16 Ovdje smo upotrijebili termin «nevjerska» literatura kako
bismo oznacili literaturu koja svijet ne tumaci sa teoloskih pozicija
uprkos ¢injenici da smo vise skloni dijeliti znanje na «korisno i
nekorisno» nego na vjersko i nevjersko.
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najezdom Moderne i, zasto ne kazati, slabostima
nositelja vjerske rijec¢i. To je jedini put da hatibi
budu uzorni sljedbenici Allahovih poslanika kao
autenti¢ni znalci vjere i znalci autentic¢ne vijere.
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Summary

RESTORING DIGNITY IN RELIGIOUS DISCOURSE

Mevludin Dizdarevi¢

In the following text the phenomenon of discourse as a
human specificum and especially the hutba (sermon),
as religious discourse ,par excellence”, is discussed. The
aim is to present for consideration the arguments for
the importance of words in the formation, but also in
deformation of man, and in that context, emphasize the
importance of hutba.The Qur'an is a book which implicitly
and explicitly offers evidence about the importance of
auditory apparatus in man. The suggestion here is that
the spiritual content can best be transmitted by means of
discourse as a living word which is capable of conveying
the delicate fluttering of the soul. In this work we discuss
the specific characteristic of the hutba discourse and the
knowledge it offers. Specifically, the hutba contains the
horizontal and the vertical dimension of knowledge. The
vertical plane is the one that connects us with the Source
and provides us with a reliable point of support within the
space of constant change. The horizontal thread binds us
with the time and space which only belongs to us and whi-
ch must find its reflection in the hutba and the personality
of the hatib (person who delivers hutbas - sermons) where
these planes intersect. By having due regard and respect
for both dimensions, dignity in religious discourse can be
restored and one can follow the exemplary ways of the
prophets of Allah.

KEY WORDS: ayah (verse), discourse, religious discourse,
auditory and visual apparatus, intellectuals, professionals
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POSTOJI LI
VJERSKO/
RELIGIJSKO
NOVINARSTVO?

Dr. Fahira FEJZIC CENGIC

Sazetak

Ne moze se redi da postoji vjersko novinarstvo kao neko
zasebno i od cjeline bica novinarstva odvojeno novi-
narstvo. Prije se moze reci da je moguce govoriti samo o
profesionalnom i neprofesionalnom novinarstvu i da se
doza jedne i druge varijante rada susrece svuda, pa i kada
govorimo o vjerskom/religijskom novinarstvu kod nas.
Moguce je po standardima profesije itekako utjecati na
bolji izgled prezentacije islama i muslimana BiH u javnom
prostoru. Ovaj tekst govori o nac¢inima kako se to postize.
Klju¢ne rijeci: dogadaj, vjersko novinarstvo, komunikator,
recipijent, medijatizacija, eter, publicum, profesionalna

norma.
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vakvo jedno, de facto, panoram-

sko ili tautoloko pitanje je vr-

sta pitanja koja su naivna poput
pitanja — postoji li modno novinarstvo, postoji li
biznis-novinarstvo, ili pak, postoji li djecije novi-
narstvo? Za iole uozbiljeniji razgovor, ili govor o
ovoj temi, trebat ¢e nam pokoji oslonac u teoriji,
ali i u uobicajenoj i standardiziranoj praksi sa-
vremenih, sve rasirenijih komunikacija kod nas i
u svijetu. Ta vrsta novinarstva nije posebno izdi-
ferencirana kao studijska grupa, studijska vrsta, i
ne do te mjere individualizirana da bi se smatralo
zasebnim i odvojenim Zanrom izvan dosega uo-
bi¢ajenih profesionalnih standarda i normi.

Novinarstvo kao najpopularnija komu-
nikoloska praksa bavi se, treba to na pocetku ka-
zati, dogadajima. I to samo i u osnovi drustveno
relevantnim dogadajima. Istina, novinarstvo se
bavi i licnostima, ali je ova druga profesionalna
sadrzina novinarstva za ovdje razmatranu temu
manje vazna, i takoder se, logicki moze podve-
sti pod prvu stavku. Li¢nosti u fokusu dogadaja.
Ako je to tako, a jeste, onda je i vjera /religija mo-
guca kao predmet, objekat ili sadrzaj novinarstva
uvijek onda kada je pretocena u dogadaj, koji se
u novinarstvu javlja u dvostrukoj ulozi, kao izvor
i kao predmet informacije. Onda kada je vjera
izvor novinarske informacije (sadrzaja bilo koje
vrste), moze biti tretirana i u prezentu, i u per-
fektu kao i u futuru svoje znacajnosti, kao i svaka
dogadajnost koja je ono $to se zbivalo i zbiva u
vremenu i prostoru. Ali, ne moze biti novinarski
relevantan svaki dogadaj, bas sve sto se tice vjere/
religije i na bilo koji nacin.

Ono $§to reducira ovu teorijsku opceni-
tost je dogadaj koji sadrzi novost-aktualnost-
vaznost-zanimljivost-blizina i niz drugih po-
mo¢nih kriterijja. A dogadaj u definicijskom
smislu je ,zgusnuta tacka nekog zbivanja, ili
neka kriticna tacka trajanja, nekog stanja ili
zbivanja. Svakako jedna strukturirana tacka u
nekom kretanju kojega sacinjavaju empirijske
¢injenice, odnosi unutar tih cinjenica, odno-
si (korelacije) izmedu tih ¢injenica. Dogadaj je
vremenski i prostorno odredena tacka kretanja
koja ima korelaciju, svoju unutarnju dinamiku i
svoje aktere® (Fejzi¢, 2007;64). Ako je to tako, a
jeste, onda je i vjera/religija kao predmet, objekt,
sadrzaj novinarstva uvijek relevantna kad je pre-
toc¢ena u dogadaj, kad se moze objektivizirati kao
izvanjska komunikabilna forma, kao dogadaj u
definicijskom smislu. A to dalje znaci da sve dok
je vjera kao bitan osjecaj individue ili kolektiva,

" MUALLIMOYVY FORUM: D

ili bitno moralno odredujuce stanje neke oso-
be ili zajednice samo unutarnje osjecanje, stav i
credo, neispoljen i utihao, intiman i neemitiran,
ostaje izvan definicije dogadajnosti, kao same su-
$tine novinarske prakse. Ali, onog casa, kada se
elementi djelatnoga, ispoljavajucega, ili vidljivo-
ga pronadu u svakodnevnom protoku vremena
i obimu prostora, moze se govoriti i govori se o
vjerskom/religijskom novinarstvu kao dogadaji-
ma. A to je onda dakako, legitiman sastavak no-
vinarske paznje.

U teoriji novinarstva nema takve potre-
be da se deklarira posebna tematska podvrsta
novinarstva, ve¢ se univerzalne premise profe-
sionalizma i normi odnose na svaki dogadaj /ili
licnost, pa ma koga da predstavlja/ju. A to su pri-
je svega norme o (5+2W), ili Quintilijanova teo-
rema, (Why, Who, What, Where, When, ) (Fejzi¢,
2007; 37-40) odgovori i pitanja o najbitnijim ele-
mentima informacije (ko, $ta, gdje, kako, kada,
zasto i izvori koji to potvrduju). Ili, norme o tome
kako se uopce, ili po cemu se odreduje dogadaj.
A kada je rije¢ o samo Cetiri vazna svojstva do-
gadaja, onda su to, podsjecamo: novost, blizina,
dramatika i relevantnost. Dakle, ako je vjera/reli-
gija, kao stanje ili osobina, ili faktor konstituira-
nja drustvene i kolektivne, pa i individualne svi-
jesti faktor drustvenog stratuma, drustvenog reda,
onda sve manifestne forme koje dobiju formu
dogadaja imaju status kao i svaki drugi dogadaj
iz sfere politike, ekonomije, kulture, obrazovanja,
rekreacije, zabave, izdavastva, filma, znanstvenih
dostignuca i sl. Kada bi se svaka ova forma ljud-
skog angazmana, posebno nominirala u vrstu,
ili makar podvrstu novinarstva, bilo bi mnogo,
i previde podvrsta novinarstva, sto bi vodilo ka
entropiji ove profesije. (Fejzi¢, 2007: 60). Posto je
to nepraktic¢no sa stajaliSta norme i prakse, dale-
ko je lakse i prakti¢nije opca zanatska umijeca
pretociti u razli¢ite dogadajnosti. Otprilike kako
France Vreg definira jednu od najboljih varijanti
za definiranje osnovne uloge masovnih medija u
drustvu: informativna, edukativna i rekreativna.
Stoga masovni mediji rade na tome da drustvo
informiraju, educiraju i zabave u granicama pro-
fesionalnih standarda.

Prema tome, kad god se iz sfere i oko
vjere, vjernika, vjerskih voda, vjerskih institucija
izdvajaju zasebni dogadaji i licnosti, a uz pomoc i
sa njima o ne¢emu/nekome moze informirati, ili
educirati ili rekreirati, saznati nesto novo, uvijek
je rije¢, ili bi mogla biti rije¢ o tzv. vjerskom/reli-
gijskom novinarstvu.
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I ovo se po nacinu enkodiranja, uobli-
¢avanja, plasmana ili emitiranja, tj. diseminacije
u eter ka recipijentima (Citateljima, slusateljima,
gledateljima) ne razlikuje od bilo kojeg drugog
profesionalnog novinarstva. Poruke i medijski
sadrzaji sa vjerskim sadrzajima trebaju enko-
dirati (pripremiti) komunikatori (novinari, sa-
radnici, urednici, vjerski sluzbenici, portparoli
vjerskih institucija) profesionalno i znalacki , te
plasirati u eter na prijem i dekodiranje (od stra-
ne publicuma vrlo razli¢itoga). Vazni elementi u
ovom slucaju za kvalitet tog, tzv. vjerskog novi-
narstva su: komunikator, poruka i recipijenti. Te,
kao i obi¢no, dobro izabrano mjesto emitiranja i
vrijeme emitiranja poruke/sadrzaja.

Danas, u BiH, komunikatori vjerskih
sadrzaja, vjerskih programa su najcesce vjerski
uposlenici u ulozi sagovornika, uvodnicara, izla-
gaca, autora, ili novinari sa dobrom vjerskom na-
obrazbom, ili bez nje.

U prvom slucaju, vjerski autoriteti naj-
¢e$¢e mogu ponuditi do-

ci gdje bi trebali biti, ili §to ‘skac¢u s teme na temu’
te nemaju dovoljne pripreme.

Konac¢no, kod tre¢ih komunikatora, koja
su i najveca opasnost po vjersko novinarstvo,
najprije, nedostaje profesionalne kompetencije,
jer nemaju znanja iz struke. A ni iz profesiona-
lizma te improviziraju. U izrazito sekularnim,
dakle, prvenstveno zapadnim drustvima, u ko-
jima preovladava rigidni sekularizam, i sistemi
komunikacija i informacija, vjersko novinarstvo
postoji kao veza sa dogadajnostima, ili stvara
se tzv. negativna doza atraktivnosti vjerskih sa-
drzaja kao obavezno negativan, provokativan i
odbojan sadrzaj.(islam) Tamo se opce teme, kao
cesce forme, javljaju ad hoc, od slucaja do sluca-
ja, mahom bez sistema, pripremljenog sistema, i
ticu se ili kr§¢anske tradicije, ili prazni¢nih kao
porodi¢nih i kulturno-civilizacijskih dogadaja i
njihovih poruka.

Inace, treba naglasiti da su islamski sadr-
zaji, islamski dogadaji i islamske li¢nosti postali
poseban komunikacijski

bar sadrzaj, ali su pocesto
lodi u izvedbi i zanatskoj
prezentaciji, ili su lodi u
PR-u.

U drugom sluca-
ju, novinari komunikatori
sa dobrim vjerskim pred-
znanjem su najpozeljnija
forma ili osnova dobrog

Treba naglasiti da su islamski sadrzaji,
islamski dogadaji i islamske li¢nosti postali
poseban komunikacijski fenomen. I u svije-
tu i kod nas. Islam je naime, kao fenomen i

vjera ekspanzije, izlozen pretjeranoj medi-
jatizaciji, a to je medijski fenomen koji po-
drazumijeva uprizorenje u medijski prostor
svega onoga Sto do tada, ili do sada, nije
bilo ukljuceno

fenomen. I u svijetuikod
nas. Islam je naime, kao
fenomen i vjera ekspan-
zije, izlozen pretjeranoj
medijatizaciji, a to je me-
dijski fenomen koji po-
drazumijeva uprizorenje
u medijski prostor svega
onoga §to do tada, ili do

vjerskog novinarstva, na-
rocito onoga koje infor-
mira i educira. Pa ¢ak i onoga koje ima intenciju
da zabavi.

U tre¢em slucaju, novinari bez vjerskog
znanja, ili predznanja su vrlo nepouzdani prezen-
teri ili poslovni komunikatori koji ovoj podvrsti
novinarstva oduzima svaku car i smisao egzisti-
ranja u javnoj sferi.

Prva skupina komunikatora ima pred-
nosti znanja, postuje nacelo kompetentnosti i
nacelo merituma kao ekspertnog i stru¢nog go-
vora. No, i tu moze odmodi pretjerana koli¢ina
stru¢nosti koja proizvodi nekomunikabilnost, pa
prosjecan recipijent ostaje zbunjen, pa se time
kr$i nacelo atraktivnosti i razumljivosti (komu-
nikabilnosti).

Kod druge skupine komunikatora se su-
sreCe sretna mjera i znanja i profesionalnog umi-
jeca, te su ponajbolji novinarski zadaci oni koje
ova vrsta novinara obavlja. Nedostatak im je $to
je takvih komunikatora mali broj, $to nisu u stru-

sada, nije bilo ukljuceno.
A to je prvenstveno sfera
svetoga kao sakralnoga, ¢ega je islam kao vjera,
skup propisa, ivjerozakon prepun. Dakle, ispod
medijatizacije, s jedne, i dogadaja s druge strane,
unutar zajednice muslimana, moze se kazati da je
islam na medijskom udaru. I to samo po sebi nije
ni lose ni dobro. Barem nije previse lose, a dobro
je onoliko koliko sami muslimani budu educira-
ni, sposobni i kvalitetni u tzv. prezentaciji svoje
vlastite vjere i samoprezentaciji svojih stavova,
misljenja, ideja, zamisli, praksi i sl.

Sto bi bilo prema ovome obrascu vjersko
novinarstvo kod nas? Kako tekst ovaj nastaje u
ramazanu 2009. godine, usudila bih se suziti ovu
tematiku kao stav da je u stvari vjersko novinar-
stvo kod nas ramazansko novinarstvo, i to prije
svega, ovo sli¢no prezentacijsko kao revijalno i
kao TV-novinarstvo o ramazanu, i uz ramazan.
A to su svega nekolike radio i T'V-stanice, pri-
vatne svakako. Na njima je velika odgovornost,
misija, kako se prezentirati na optimalan nacin
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iskoristavajuci velike medisjke mogucnosti jav-
nog i direktnog govora o svetim elementima vje-
re. Ovdje bi stepen profesionalizma morao biti
velik. Srazmjerno velik onome $to inace sli¢ni
mediji nude u bh. medijskom prostoru i medij-
skom trzistu.

Neznanje, snishodljivost, koketiranje,
dosada, tlapnja su osnovni nedostaci u ovome
govoru i u vrijeme ramazana. Nadjacava ona
materijalna strana posta, umjesto duhovne. Tim
se dijelom kompromitira i reducira stvarna vri-
jednost posta.

Treba primijetiti da je vjerski program,
ramazanski program, nestao sa javnih emitera
(servisa) i zadrZao se samo na minimumu, na
dvije, tri privatne stanice. Dakle, presao je u po-
sve privatnu sferu, iz javne. O tome koliko je to
i da li opravdano, neki drugi put, jer i vjernici
placaju RTV-pretplatu, pa bi bilo prirodno da im
barem neki pokretni telop oznaci vrijeme iftara u
svakom kutku BiH.

Sad kad je prezivio na samo pokojemu
privatnom kanalu, nema sumnje da ga treba po-
drzati i pohvaliti kao vrijedan projekat. I nece biti
dobro ako ga u buducnosti nestane, i zbog kojih
razloga, pa makar i razloga nabrajanih u tekstu.

I kad ve¢ postoji vjerski ramazanski pro-
gram, onda bi ga se trebalo profesionalno i stru¢-
no podizati, pohvaliti ga, ali i ukazati na moguce
greske i pravce razvoja. A to su prije svega pro-
fesionalni zahtjevi kod uredivanja i realiziranja
ovih programa. Podsjetit ¢u na tri vazna zahtje-
va:

1. Zahtjev za kompetentnoscu,

2. Zahtjev za svrsishodnos¢u i

3. Zahtjev za aktualizacijom.

Kod prvog zahtjeva potreban je veci broj
kompetentnih i meritornih sagovornika. Kod
drugog zahtjeva bi se podrazumijevalo da je u
medijatizaciji ramazana dat dignitet duhovnim
nad materijalnim i uskokonzumerskim zahtjevi-
ma. Tim dijelom svog sadrzaja ramazanski pro-
gram upada u zamku revijalizacije i pretvaranja
u zabavni program. (zato je moguce da usljed
pretjerane komercijalizacije i konzumerizma iz
Istanbula pored silnih i slavnih dZamija i histo-
rijskih spomenika gledamo iz no¢i u no¢ kuhinju
hotela ,,Sereton®..) Kod treéeg zahtjeva potrebno
je doista aktualizirati i reaktualizirati sve referen-
tne tacke duha i bica islama i muslimana.

O tome kako izvjestavati o vjerskim dogadaji-
ma i temama, medu ostalim, piSe u Njemackom
novinarskom kodeksu (1996.):

o »Objavljivanje slika i teksta, koji po
svom obliku i sadrzaju mogu povrijediti moral-
na i religiozna osjecanja grupe ljudi nespojivo je
sa odgovornoscu Stampe®, te takoder, ,,da niko
ne smijem biti diskriminiran zbog svog pola ili
rase, etnicke, recligijske, socijalne i nacionalne
priopadnosti. (Nuhi¢, 1999: 52-53).

o Ivo Cvitkovi¢ u svojoj knjizi ,Religije
suvremenog svijeta“ slijde¢i misao S. Rama-
kri$ne navodi slijedece: ,,Sve religije su dobre
samo ako su dobri i posteni oni koji ih slijede®.
Potom navodi: ,Nikad ne treba jedno vjersko
uvjerenje suprotstavljati drugome, jer bi to mo-
glo voditi isticanju (ili poticanju) meduvjerskih
suprotnosti i netrpeljivosti. Nasuprot tome no-
vinarski prilog mora pridonositi razumijevanju
i snosljivosti medu pripadnicima razli¢itih reli-
gija i konfesija.

o Novinar nikad ne potice primjenu sile i
nasilja nad slobodom savjesti i vjeroispovijesti.
o Novinar nikada nece prihvatiti bilo ¢iju
diskriminaciju, pravljenje razlika ili davanje

nekomu prednosti zbog vjerske/konfesionalne
(ne)pripadnosti.

o Nikad nece podrzavati zabranu izgrad-
nje objekata koji sluze za zadovoljenje vjerskih
potreba gradana, ili nabavku materijala nuznog

za obavljanje vjerskih obicaja i obreda.

o Nikad nece podrzavati zabranjivanje ti-
skanja i distribuciju odgovarajucih publikacija
religijskog sadrzaja.

o Nikad nece biti protiv prikupljanja i da-
vanja dobrovoljnih priloga u korist religijskih
ustanova.

o Nikad nece biti protiv prava roditelja
(ili zakonitog staratelja) da svojoj djeci osigura-
ju vjersko obrazovanje koje je u skladu sa njiho-
vim osobnim uvjerenjima.

o Nikad nece biti protiv postivanja nerad-
nih dana i proslavljanja vjerskih blagdana.

o Nikad nece biti protiv prava gradana na
osnivanje konfesionalnih zajednica.

o Nikad nece pozivati i poticati izazivanje,
raspirivanje ili podrzavanje vjerske diskimi-
nacije, netrpeljivosti, nasilja, mrznje i razdora.
(Cvitkovié; 1999:289-290).

Novi Muallim « jesen 2009. - god. X « br. 39



Summary
DOES RELIGIOUS JOURNALISM EXIST?

Dr Fahira Fejzi¢ Cengic

One cannot say that religious journalism exists as a sepa-
rate form of journalism. It can rather be said that it is only
possible to speak of professional and non-professional
journalism and that we come across both, even when we
speak of religious journalism in our parts. It is possible
to, in accordance with the standards of profession, exert
influence on better presentation of Islam and Muslims in
Bosnia and Herzegovina. This text discusses the ways in
which this can be achieved.

KEY WORDS: event, religious journalism, communicator,
recipient, mediatisation, air waves, publicum, professional
norms
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ISLAMSKI

VJERSKI

PROGRAM

U BOSANSKO-
HERCEGOVACKIM
ELEKTRONSKIM
MEDUJIMA:

FORMA VS. SUSTINA

Adnan RONDIC

Sazetak

Autor u ¢lanku pokusava ukazati na osnovne znacajke po-
zicije islama u elektronskim medijima u BiH, kroz specijalizi-
rane emisije vjerskog karaktera.Pri tome dolazi do zakljucka
da pristup sustinskim islamskim porukama, sve vise postaje
formalan, kao sto i formalizam u nacinu predstavljanjaisla-
ma postaje,mainstream’ U pojasnjavanju statusa islamskih
tema u medijima,uvodi stari-novi termin ,infoteiment”,
medijski hibrid, koji od vijesti pravi spektakl.

I islam,kao i druge vjere, postaje medijskim spektaklom,
$to nuzno ne nosi losu poruku.
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no §to se na pocetku same pri-

¢e o medijskom tretmanu isla-

ma u ovoj zemlji bez zadrske
moze reci, jeste da se bosanskohercegovacki
mediji,ocito, veoma zanimaju za islam, bez obzi-
ra dalije rije¢ o elektronskim medijima ili tam-
piibez obzira iz kojeg dijela Bosne i Hercegovine
dolaze. Iako je tema ove kratke analize pozicija
obredno-doktrinarnog dijela islamskog ucenja
u domac¢im medijima,ili ono $to bi se moglo u
klasi¢nom smislu rije¢i nazvati ,,vjerski program*
ne moze se ne pomenuti sljedeca ¢injenica: U
domac¢im medijima, (ili barem najvec¢em dijelu
njih), islam zauzima prostor prvenstveno kao
socio-politicki fenomen. O islamu se izvjestava
u kontekstu islamskih institucija i njihovih li-
dera, globalne pozicije islama i muslimana,tzv.
zenskog pitanja u islamu,pitanja hidzaba u soci-
opolitickom smislu, u kontekstu ,,sukoba® civili-
zacija... S vremena na vrijeme, u formi reportaz-
no-dokumentarnog zapisa, bilo u Stampanim,
bilo u elektronskim medijima, mogu se pojaviti
sadrzaji koji donose odredene islamske teme.
No, i u ovom slucaju, doktrinarno je tek sporedni
momentum, a paznja konzumenata odredenih
medija, zadrzava se na vanjskom, bez obzira da li
je rijec¢ o islamskoj arhitekturi, povijesti, ili obre-
doslovlju koje nosi svojevrsnu medijsku atrakci-
ju( primjer emisija o séma-plesu ¢uvenih pripad-
nika mevlevijskog reda iz Konje)

Kad je rije¢ o samom vjerskom progra-
mu, bosansko-hercegovacki mediji, prvenstve-
no elektronski, mogu se podijeliti u viSe grupa.
Preciznije, u okviru postojece ponude islamskog
vjerskog programa, mogu se izdiferencirati razli-
Cite vrste pristupa bosanskohercegovackih medi-
ja ovoj problematici.

Govore¢i o medijima nacionalnog ka-
raktera ( poimanje nacionalnog u ovom kontek-
stu u skladu je sa evropskom definicijom naci-
je i odnosi se na medije koji svojim signalom ,,
pokrivaju® najveci dio teritorija jedne drzave),
moze se uociti tendenca jednog pristupa vjer-
skom programu putem javnih servisa, te drugog,
putem privatnih medija

Javni servisi, uglavom imaju redovne ter-
mine za vjerski program. Oni mediji ¢ije je sjedi-
$te u Sarajevu ( BH radio, Radio Federacije BiH,
BHT i FTV ) nude relativno ujednacen pristup
svim ,ibrahimovskim vjerama“ koje egzistiraju
na teritoriju BiH. Pri tome koriste nacin koji po-
drazumijeva nesto $iri, gore pojasnjen koncept.
Koncept, koji ne podrazumijeva tek doktrinarni

pristup, te koji izlazi iz okvira klasi¢nih definicija
vjerskog programa. S druge strane, Radio televi-
zija RS, u redovnom sedmi¢nom terminu, pra-
voslavlju daje privilegirani polozaj, kroz zasebnu
emisiju koja se upravo tako i zove: Pravoslavlje.
Time se , de facto, potvrduje ,drzavotvornost®
pravoslavlja, ( iako de iure, stvari nisu takve).
Islam, katolicanstvo i judaizam, moraju se za-
dovoljiti ,,dijeljenjem“ medijskog prostora u za-
sebnoj emisiji.Ove tri vjere zajedno, dobijaju isti
vremenski prostor koliko i pravoslavlje samo.

Zanimljivo je istaknuti da se islam u
ovoj emisiji tretira $kolski, na nacin koji impli-
cira da je islam nova pojava na teritoriju koji se
danas naziva Republika Srpska. Abeceda islama
( $to nije nuzno lo$ medijski tretman i cesto je
uradeno na zanimljiv i korektan nacin), glavna
je karaktristika medijskog predstavljanja vjerske
komponente islama putem ovog medija.lako u
pojedinim slucajevima, postoji intenca sustinske
price o islamu, javni servisi sve vise afirmiraju
formalizam , pa se pod firmom vjerskog progra-
ma emitiraju i koncerti duhovne muzike, repor-
taze, prevashodno povijesnog sadrzaja ( povijest
Mekke i Medine, sudbina $panjolskih muslima-
na, povijest Osmanskoga carstva, itd, itd...)

Kad je rije¢ o islamskom vjerskom pro-
gramu, koji se emitira putem privatnih medija, a
koji pokrivaju najveci prostor drzave BiH, moze
se govoriti jedino o Hayat TV. Ova televizija,
nema redovni termin za islamski vjerski pro-
gram, osim u vremenu Ramazana.

Ipak, islamske vjerske teme, obraduju
se u okviru jutarnjeg programa, te u okviru do-
kumentarnog programa ove televizije. No, i na
ovom primjeru,moze se uociti rastegljivost poj-
ma i definicije ,,vjerskog programa®, a §to slijede
i druge privatne televizije manjeg dometa, kao i
znatan broj op¢inskih i kantonalnih televizija na
teritoriju gdje su muslimani u vecini. Sve je veci
broj priloga, reportaza i emisija gdje povjesni
kontekst dobija na velikom znacenju. U skladu
sa pozicijom medija u tranzicijskim zemljama,
te borbom za gledanost, uocljiv je jo$ jedan fe-
nomen: Pri¢e o muslimanima i islamu, ispricane
su jezikom uglednih ¢lanova muslimanske zajed-
nice, jezikom harizmati¢nih vjerskih lidera, jezi-
kom onih koji dolaze iz drugih kulturno-povije-
snih krugova, a koji su nedavno prigrlili islam i
izabrali ga za svoj svjetonazor. Ovdje do izrazaja
dolazi spoljasnja atraktivnost islamskih tema,
koja se zadrzava na formi ( opet mozemo kon-
statirati da ovakva pojava nije nuzno losa).Tako
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svjedo¢imo ¢itavom nizu novih pojava u plasma-
nu islamske duhovne muzike, kroz vi$ejezi¢nost
tekstova,nacin primjene modernih televizijskih
tehnika za njihovo prikazivanje i atraktivnost
nacina izvodenja pomenutih sadrzaja.

Dakle, medijima je vazno privu¢i paznju
njihovih konzumenata, §to naj¢esée znaci i pri-
vlacenje medijskih oglasivaca, pa tako i profit.
Ove tendence, nije ostao posteden ni islamski
vjerki program, odnosno, ono §to se pod njim
podrazumijeva.

Cinjenica je da ovo postaje ireverzibilan
proces, a u okviru sve jaceg etabliranja pojma in-
foteiment, medijskog hibrida, koji od vijesti pravi
spektakl.

Ako bi klasi¢ni vjerski program, imao
ulogu da educira, informira, upoznaje ( a sve se
ovo moze uklopiti, eksplicitno ili implicitno, u
sam pojam ,, vijest“- jedared je Arthur MacEwen,
prvi urednik San Francisco Examiner-a izjavio
da je ,vijest bilo $ta na sto konzument informaci-

je kaze ‘OR’™), ono $to danas postaje dominantan
oblik izvjestavanja o vjeri, pa tako i islamu, sve
vi$e postaje infoteiment.I ako ne u punom smi-
slu rijeci spektakl, onda sasvim sigurno, u skladu
sa samom etimologijom pojma, zabava.

Da rezimiramo:

Iako sam pojam zabava zvuci prili¢no ro-
gobatno kad o vjeri govorimo, o¢ito da govorenje
o vjeri na zabavan ili spektakularan nacin ( a $to
je upravo primjetno i kod medija u ¢iju dobro-
namjernost spram islama ne treba sumnjati), po-
staje glavni pravac i afirmativnoga izvjestavanja i
govorenja o islamu. S obzirom da smo ve¢ rekli
da to manje-viSe postaje ireverzibilan proces, te
da se stvari ocito teSko mogu vracati na pocetak,
preostaje nam jedan,nadati se, uspjesan pokusaj.
Pokusaj u kojem ¢e i kroz muslimanski i islamski
infoteiment,do punog izrazaja dolaziti osobe kao
§to je, recimo, Samy Yusuf,a koje ¢e, bez obzira
na nesporni ,estradni® pristup islamu , promovi-
rati i njegove sustinske i najvaznije poruke.

Summary

Islamic Religious Program in the Electronic Media in
Bosnia and Herzegovina:
Form vs. Essence

Adnan Rondic

In this text the author identifies the basic characteristics of
the position of Islam in the electronic media in Bosnia and
Herzegovina, by looking at specialized religious program-
ming. By doing so, the author arrives at a conclusion that
the approach to the essential Islamic messages is becoming
increasingly formal as much as formalism, in the way Islam
is presented, is becoming mainstream. When explaining
the Islamic topics in the media, the author introduces the
old-new term infotainment, hybrid media, which makes a
spectacle of news.

Islam, as well as other faiths, is becoming a media spectacle,

which doesn't necessarily convey a bad message.
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PRIKAZ ISLAMA
U ZAPADNIM
MEDIJIMA SA

POSEBNIM
AKCENTOM NA
INTERNET

Azra HADZIC

Sazetak

Elektronski mediji imaju posebno mjesto u zivotu ljudi, a
utjecaj koji oni vrse na formiranje svijesti ljudi o pojedinim
pitanjima je ocit, tako da je jako bitan nacin na koji oni
plasiraju informacije javnosti.

| prije 11. septembra postojala je negativna slika o islamu
na Zapadu, ali danas je ona osvjeZena i prosirena. Tome
je u mnogome doprinijela medijska propaganda koju
vode zapadni mediji zloupotrebljavajuci slobodu govora
i novinarstva.

Kako na televiziji tako i na internetu uo¢avamo neisprav-
nosti i pristrasnost u izvjestavanjima o isalmu, pa se tako
muslimani dovode u kontekst nejednakosti spolova, ma-
rame kao simbola ekstremizma i neintegracije, terorizma,
radikalizma, konzervatizma, zaostalosti, i sl.

lako je uocljiv porast internet stranica koje nastoje da
nepristrasno izvjestavaju, kao Sto su tu i alternativne TV
stanice sa islamskim sadrzajem, postavlja se pitanje da li
dopiru do auditorijuma?

Bilo da se radi o namjernom ilinenamjernom krivotvorenju,
trebamo se zapitati koliko muslimani doprinose toj zloupo-
trebi medija i $ta ¢ine u borbi protiv te pojave. Borba protiv
pogredne prezentacije islama jeste zadatak koji zahtijeva
potpunu saradnju medu muslimanima u cilju zdruzivanja
i razvijanju raspolozivih sredstava i sposobnosti potrebnih
za koristenje Sirokog spektra mass-medija za prenosenje
poruke islama.

Klju¢ne rijeci: zloupotreba medija, krivotvorenje, predra-
sude, neznanje, saradnja, razvoj
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lektronski mediji danas imaju

posebno mjesto u zivotu ljudi.

Pored toga $to se preko njih $alju
i primaju informacije sa jednog kraja svijeta na
drugi nevjerovatnom brzinom, ¢ime su Stampane
medije ostavili daleko iza sebe, oni utje¢u na jav-
no misljenje i na neki nacin formiraju identitet
ljudi. S toga jako je bitan nacin na koji elektron-
ski mediji informiraju javnost, kao i materijal i
teme koje se prezentiraju putem njih.

Zivimo u dobu kada nema niti jedne
kuce bez radija i televizora, a ubrzo ¢e ista situ-
acija biti i sa internetom. Internet kao moderni
nacin informiranja jedan je nevjerovatan medij
putem kojeg se moze do¢i do bezbroj nevjero-
vatnih informacija, stupiti u kontakt sa drugom
stranom svijeta ili uzivo pratiti TV i radio emisije
ili preko satelita pogledti Zemlju iz svemira ili
¢ak vlastitu zgradu i aute koji se oko nje krecu.

Kako su ljudi u ovom dobu globalizacije
vezani za ove elektronske medije ocit je izravan
utjecaj koji oni vr$e na formiranje stava ljudi o
pojedinim pitanjima. U ovom tekstu govorimo
o nacinu na koji se islam prezentira u elektron-
skim medijima, sa akcentom na internet strani-
cama na engleskom jeziku, posvecujuci posebnu
paznju na internet stranice iz Njemacke, obzirom
da je Njemacka jedna od zapadnih zemalja sa
najve¢im brojem nadih izbjeglica i najvecom
muslimanskom manjinom.

Nakon 11. septembra i teroristickih na-
pada na WTC u Njujorku, sam pomen rijeci is-
lam i muslimani asocira na: talibane, terorizam,
ekstremizam, totalitarizam, Irak, Iran, Afgani-
stan, Al-Qaidu, mahramu/hidzab, zatucanost,
neobrazovanost, grupu prljavih i poderani ljudi
kako pale zastave Amerike, Izraela i Danske
uzvikujuci divljacki: ,,Tekbir®. Zapravo, slicna
slika o islamu je postojala i prije, samo $to je na-
kon 11. septembra ta slika osvjezena i prosirena.
Tome je u mnogome doprinijela medijska propa-
ganda koju imaju zapadni mediji. Zapad je stvo-
rio ovu sliku o islamu zloupotrebljavajuci medije
i slobodu govora i novinarskog izrazavanja.
Samo gledajuci vijesti i emisije na CNN-u ili
EURONEWS-u, uvidamo neispravnosti i pris-
trasnost u izvjeStavanjima iz Palestine, Iraka,
Irana, uopc¢e kada su u pitanju muslimani, pa
i kada je u pitanju izvje$tavanje o Bosni po pi-
tanju Srebrenice. Prilikom izvjestavanja sa ko-
memoracije u Potocarima na EURONEWSU-u
se i dalje o ratu u Bosni govori kao o gradanskom
ratu. Na CNN-u tragaju¢i za senzacionalinim

MUALLIMOV FORUM: M.

pricama sa Istoka, prave emisije o podredenom
mjestu Zene u drustvu, njihovoj neobrazovanosti
i zlostavljanjima, o ratnicima na BoZijem putu -
mudzahedinima, a sada se najavljuje emisija o
mladoj generaciji muslimana sa ostrim i zabri-
nutim glasom voditeljice Kristijan Amampur od
kojeg se sledi krv u venama, a slike americkih
vojnika koji izgladnjeloj djeci Iraka ili Afganista-
na daju ¢okoladice podsjec¢a na one iz 1992-95.
godine u Bosni i Hercegovini. Prije dvije godine
na istom CNN-u prikazana je i skracena verzija
i segmenti kontraverznog dokumentarnog filma
Obsession (Opsesija): rat radikalnog islama protiv
Zapada, ¢iji je reziser Wayne Kopping rekao da
se djeca u arapskom svijetu hrane mrznjom pro-
tiv Zapada, te da je i cijela kultura prozeta tom
mrznjom.

Kada je prije nekog vremena avion sa
putnicima koji su isli iz Brazila u Francusku pao
u Atlantik, u vijestima se odmah javilo da nije
isklju¢ena moguc¢nost teroristickog napada is-
lamskih ekstremista. Koja god bomba eksplodira
u vijestima se pretpostavlja da se radi o islams-
kim ekstremistima, ba$ kao $to je i prije desetak
godina E. Said govorio u svojoj knjizi Krivot-
vorenje islama.

Zapravo, ne moramo ni gledati strane ka-
nale da bismo vidjeli kako obavjestavaju i u koji
kontekst stavljaju muslimane i islam, obzirom da
nase TV-stanice preuzimaju vijesti sa zapadnih
medija bez bilo kakvog pokusaja ispravljanja ili
preformuliranja pogresno srocenih vijesti.

Na internetu, nepreglednom moru in-
formacija, o islamu se govori na sli¢an nacin: o
prelascima na islam i predvidanjima prelazaka
u narednim godinama, o terorizmu, obavezno
pitanje mahrame/hidzaba i njene povezanosti
sa ekstremizmom i mogucnos¢u integracije,
dzihadu, 11. septembru, dozvoli gradnje dzamija,
stereotipima, fundamentalizmom, terorizmom,
ekstremizmom, radikalizmom, netolaranciji,
nazadnosti, neobrazovanosti, nasilju, u kontek-
stu rasprava o ulasku Turske u EU, teokraciji,
integraciji, sekularizmu, islamskom zauzimanju
svijeta, rigoroznom Serijatu, klanju Zivotinja i
kamenovanju preljubnika, demokratizaciji arap-
skog svijeta, te vjerskim slobodama i jednakos-
tima.

Kako je bilo i ranije, opet su se po-
javile informacije u elektronskim medijima o
povecanju broja muslimana u EU, posebno u
Njemackoj. Prema toj statistici, za pedesetak go-
dina petina stanovnis$tva Njemacke bi¢e musli-
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mani, poticu¢i time problem imigracije i stranih
drzavljana na Zapadu. Pitanje mahrame/hidzaba
jo$ uvijek je aktuelno, posebno jer u Njemackoj
nema zakona na drzavnom nivou koji zabranjuje
nosenje mahrame. Nosenje mahrame predstav-
lja vjerski simbol i nejednakost, prema onima
koji se protive nosenju mahrame, kazu da ona
vrijeda osjec¢aje drugih. U jednom intervjuu sa
Wolfgangom Bosbachom, ekspert za unutrasnje
poslove u njemackom parlamentu, konzerva-
tivne Kr§¢anske Demokratske Unije, na www.
dw-world.de u kojem se govori o integraciji mus-
limana u Njemacko drustvo i uopste moguénosti
integracije muslimana postavlja se i pitanje da li
se marama suprostavlja integraciji, na koje je W.
Bosbach odgovario da se suprostavlja.

Aktuelne su bile i rasprave o gradnji
dzamija. Posebno je privukla paznju, za nasu
javnost, rasprava koja se vodila u Sloveniji, ali
rasprave su se vodile i u Njemackoj gdje je bilo,
i jo§ uvijek ima, velikih suprostavljanja gradnji
dzamija. Uvijek aktuelno je pitanje vjeronauke
u $kolama i nosenje mahrame. When Faith is
More Important than School (Kad je vjera bitnija
od skole) bio je jedan od niza naslova na stranici
www.dw-world.de, a koji se ticao teme hidzaba i
pohadanja ¢asova tjelesnog odgoja u mjesovitom
razredu.

Ono $to nam posebno para usi jeste kon-
stantno etiketiranje teroristickih napada i bilo
kakvih napada sa pridjevom islamski. O tome je
govorio i Mustafa Klanco, glavni imam Mesihata
Islamske zajednice Njemacke, u intervjuu za
BOSNJACL.net, 2007. godine.

Ipak mnogobrojne su internet stranice
koje nam daju manje pristrasne informacije, koje
nastoje prikazati obje strane price i koje nastoje
javnost upoznati sa islamom na objektivan nacin.
Tako na stranici BBC-a u odjeljku o religijama
mozemo naci poseban sadrzaj koji je vezan za
islam, a koji u kratkim crtama i audio zapisima
govori o islamu i njegovim temeljnim sadrzajima
i vjerovanjima. Dosta je reagiranja na pristrasno
izvjeStavanje o izraelsko-palestinskom pitanju
i uopée pogresnom i nepravednom odnosu
prema muslimanima. Tako na stranici www.
globalresearch.ca nalazimo tekst Merkell’s Will
Ali Fathullah-Nejada u kojem se nasiroko govori
o cenzurisanju glavnih i najve¢ih TV-stanica u
Njemackoj od strane drzave i drugih interesnih
grupa. Uocljiv je i porast broja stranica islamskog
sadrzaja koji se ureduju od strane muslimana na
Zapadu, kao $to su tu i alternativne TV stanice sa

islamskim sadrzajem. Ali postavlja se pitanje da
li one dopiru do auditorijuma, kao $to je to pi-
tanje postavila i Anke Bentzin analiziraju¢i pro-
gram Njemackog OKB-a, gdje muslimani imaju
mogucnost izrazaja.

O zloupotrebi medija govorili su, izmedu
ostalih, E. Said, Akbar S. Ahmed i Louay M. Safi,
koji su upozoravali na krivotvorenje islama i
politicki motiviranu medijsku kampanju protiv
islama na Zapadu u kojoj se islam izjednacava sa
nasiljem i agresijom, ali i na neadekvatan odgo-
vor i stav muslimana po istom pitanju.

Bilo da seradio neznanjuizvjestitelja, nji-
hovom generaliziranju na temelju li¢nih iskusta-
va religije ili se radilo o0 namjernom, smisljenom
i politicki potaknutom krivotvorenju, trebamo
postaviti pitanje koliko su muslimani doprini-
jeli toj zloupotrebi slobode medija i $ta musli-
mani ¢ine na borbi protiv zloupotrebe sloboda
i pogresnog predstavljanja islama. Muslimanski
odgovor na medijsko iskrivljeno predstavljanje
islama je u vecini slu¢ajeva oskudan i neefekti-
van. Kako kaze M. Safi, kampanja izobli¢avanja i
pogres$nog informiranja o islamu se efektivno ne
odbija od strane muslimanskih medija, zbog toga
$to muslimanski mediji, prakti¢no, ne postoje.
Jer izvan nekoliko publikacija koje normalno
cirkuliraju unutar malog broja ljudi, koji su ve¢
angazirani za stvar islama, bilo ko drugi jedva da
moze i govoriti o muslimanskim mass-mediji-
ma. Istinski razlog neefikasnosti muslimanskih
medija i njihovoj nemogu¢nosti da se suprostave
uvredljivoj kampanji protiv islama jeste nacin
na koji se islam predstavlja i promovira. Uprkos
vaznosti elektronskih medija i dalekovidnih re-
zulata koje oni mogu uciniti u izmjeni kulturne
stvarnosti, oni jo§ nisu postali oruda i instru-
menti za $irenje poruke islama. Jedan vazan znak
pomanjkanja razumijevanja ovih mo¢nih oruda
moze se vidjeti u Cinjenici da visoke islamske
obrazovne institucije ne smatraju razne oblike
umjetnosti i tehnologije kao korisna sredstva
koja imaju veze sa porukom islama, ve¢ nastav-
ljaju da se fokusiraju na interpersonalnu komu-
nikaciju i manje uce$¢e u javnom komuniciranju,
a Casopisi i poneki mediji ili emisije koje postoje
usmjereni su samo prema Citateljstvu ili gledaocu
muslimanu, nego $to je usmjereno javnosti.

Borba protiv pogresne prezentacije is-
lama s ciljem uspostave istinske slike islama
jeste zadatak koji zahtijeva potpunu saradnju
medu muslimanima i islamskim organizacijama,
te visokim obrazovnim institucijama u cilju
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zdruzivanja raspolozivih sredstava i sposob-
nosti. On takoder, zahtijeva razvoj umjetnickih
i tehnoloskih vjestina i sposobnosti, kako kaze
M. Safi, potrebnih za koristenje $irokog spektra
mass-medija za prenoSenje poruke islama.
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Summary

PRESENTATION OF ISLAM IN THE WESTERN ELECTRONIC MEDIA
WITH SPECIAL EMPHASIZES ON THE INTERNET

Azra Hadzic

The electronic media have a special place in people's lives and
the influence they have on the formation of consciousness
among people on certain issues is obvious, so that the way
they launch information to the public is very important.
Even before September 11, there had been a negative por-
trayal of Islam in the West, and today it is further stimulated
and broadened.The Western media propaganda, which abuse
the freedom of speech and the freedom of press, bear much
responsibility for this. We can observe the inaccuracies and the
bias in the reporting about Islam on television and the Inter-
net, so that the Muslims are brought into a context of gender
inequality, hijab (scars) as a symbol of extremism and non-in-
tegration, terrorism, radicalism, conservatism, backwardness
and the like. Although there is an increase in the number of
Internet websites which attempt to offer unbiased reporting,
as do the alternative TV stations with Islamic content, one must
wonder whether they are reaching the audience? Whether it is
the case of intentional or unintentional falsification, we have
to ask ourselves to what extent do the Muslims contribute to
the abuse of the media and what it is they are doing to combat
such an occurrence. The struggle against false portrayal of
Islamis a task that demands total cooperation among Muslims
with the aim of integration and the advancement of available
means and capabilities required for the use of a wide spectre of
mass-media for the dissemination of the message of Islam.
KEY WORDS: media abuse, falsification, prejudices, lack of
knowledge, cooperation, development
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Prilog uz temu:

RADIO "BIR"

Remzija PITIC

Pocetak rada prvog elektronskog
medija Islamske zajednice otkrio nam je vide
nepoznanica o kojima ranije nismo ni mogli,
a nismo ni imali prilike misliti. Moguénost
permanentnog kontakta sa nasim vjernicima,
slanje poruke njima i uzimanje povratne infor-
macije je postala stvarnost 10. januara 2008.
godine kada se na bosanskom nebu pojavio
Radio ,,BIR". Mnogi od nas nisu tada, a neki
od nas ni danas, bili svjesni mogu¢nosti koju
nudi ovo sredstvo za realiziranje misije Is-
lamske zajednice. Radio ,,BIR® je zahvaljajuci
svojim vrijednim ljudima i svojim prijateljima
uspio za vrlo kratko vrijeme poceti emitirati
cjelodnevni program i postati dragim gostom
mnogih nasih domova i time nam pokazati
neslu¢ene mogu¢nosti koje su se ,iznenada“
ukazale pred nama.

Iako nam mnoge stvari, a Boga mi i
ljudi, nisu isli na ruku uspjeli smo postici za-
vidne rezultate za kratko vrijeme. Evo nekih
pokazatelja:
= najgori rezultat slusanosti imamo u sa-
rajevskoj op¢ini Centar, gdje od 25 ispitanika
njih 13 slusa Radio ,BIRY - tako pokazuje
studija koju je uradila firma CMC iz Sarajeva;
- od pocetka emitiranja cjelodnevnog
programa nasa internet stranica je zabiljezila
ubjedljivo najveci rast u zemlji 309 procenata;
= ovog ramazana imamo pet puta vise
slusatelja putem interneta nego proslog;

- doprinijeli smo boljoj obavijestenosti
nasih ljudi i njihovoj edukaciji;

- doprinijeli smo povecanju broja ljudi
na brojnim manifestacijama Islamske zajed-
nice...

A $ta je Radio ,,BIR®

Vrlo zahtjevan i vrlo slozen projekt,
pogotovo u nedostatku adekvatne podrske
osnivaca. Svaki ozbiljan projekt ima neki peri-
od razvoja u kojem treba i mora imati podrsku
osnivaca na pravi na¢in. Mi nismo imali taj
period. Pa, ipak, i unato¢ nedostatku podrske
Radio ,,BIR® je uspio napraviti ono §to se u
ovoj bransi radi godinama i gdje samo rijetki
uspiju. A mi smo uspjeli:
- pronacdi lojalne slusatelje medu nasim
ljudima;
= pridobiti mnoge simpatizere;
- polahko, ali sigurno poceli razvijati
liniju podrske u svakome smislu;
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= programski profilirati stanicu i pozi-
cionirati je na trzistu;

= poceti proces izgradnje kvalitetnih lju-
di u ovoj oblasti;

= Izgraditi urbani radio dostojanstvenog
profila.

Sta dalje?

Za uspjes$no realiziranje nase misije
treba¢e nam jo§ mnogo truda, znanja i ucenja.
Ova vrsta posla je vrlo dinamic¢na i ,,nezah-
valna“ Dinamic¢na toliko da ¢esto nemate kad
ni razmisljati koliko vremena, truda i znanja
morate uloziti za jedan dobar programski
sadrzaj, ,,Nezahvalna“ jer sav va$ trud i na-
porni rad u kratkom vremenu odose u ,,havu
zvanu eter. Ali, istovremeno ovaj posao ima
toliko privla¢nog u sebi da mu je tesko od-
oljeti. I, ovaj posao ne mogu uspjesno raditi
ljudi koji nemaju strasti, koji nisu zaljubljenici
radijskog novinarstva, koji ne vole ljude. Sva-
ka upsjesna poslovna prica vezana je za ljude.
Novinari, tehnicari i ostalo osoblje ¢ine pro-
jekt uspjesnim ili neuspjesnim. Novac nije
nikakva garancija da ce projekat uspjeti, bez
novca nema uspje$nih projekata. Radio ,,BIR®
ve¢ sada ima prepoznatljive sadrzaje koje
su nasi sludatelji sebi odabrali. To mozemo
zahvaliti ljudima koji te sadrzaje realiziraju.
Dakle, uspjeli smo izgraditi i nekoliko ljudi
u bransi koja je u nasem drustvu uspjesno
zapustena. Izgradnja ljudi, kvalitetnih kadrova
na vrhu je liste nasih prioriteta. Stabiliziranje
finansijske situacije je drugi vazan prioritet
koji ne smije biti briga samo nas na Radiju.
Treci vazan prioritet je izgradnja svijesti o ko-
risnosti drustvu. To podrazumijeva potpunu
promjenu svijesti sa koncepta humanitarne,
svijesti sadake na koncept radinosti, korisnosti
i doprinosa vrijednostima koje prepoznajemo
svojima. A Radio ,,BIR" moze biti vrijednost
koju mozemo prepoznati kao svoju, kao ko-
risnu za drustvo i svakog od nas pojedinacno.
Najgore $to nam se moze desiti je repriza
Musaove a.s.situacije kada ga narod njegov
upucuje da se ,on i njegov Bog bore“. Ako se
opredijelimo kao narod za tu varijantu onda
smo mi proslost. Mi vjerujemo u buducnost
ovog naroda i njegovu dobrotu, te istancani
osjecaj da prepozna prave vrijednosti. Izgradi-
ti svijest koja ¢e podrzati Radio ,,BIR® svojim
uceS¢em znaci izgraditi svijest koja zeli, hoce

" JMUALLIMOYVY FORUM:D_

i moze podrzati sebe. Uspjece samo oni koji
su spremni na zrtvu, na odricanje zarad svoga
dobra i dobra svoje zajednice.

Sta nismo uspjeli?

Ako bi se to moglo kazati u nekoliko
rijeci onda bismo mogli re¢i — nismo se uspjeli
prodati. Blaze re¢eno nismo uspjeli ,,uvjeriti®
nase kupce (osnivaca, potencijalne klijente,
prijatelje Radija) da ovaj proizvod vrijedi i da
ga trebaju kupiti.

Dakle, Radio ,,BIR® nije uspio sve
svoje uspjehe, postignuca, vrijednosti kapital-
izirati na pravi nacin i time osigurati nesmetan
razvoj ovog projekta i pripremanje pokretanja
televizijskoga kanala. A, je li to bilo moguce
uciniti u ovako kratkom periodu? Je li uopce
moguce komercijalizirati misiju? Moguce je
da komercijala bude misija, ali komercijal-
izacija misije je njena smrt.

Umjesto zakljucka

Radio emituje program dvadest cetiri
sata dnevno, svaki dan u sedmici. Tu nema
neradnih dana, vikenda, pauza. Standard u
ovoj profesiji za ozbiljne kuce jeste Sest sati
koncentracije za tehnicara - realizatora pro-
grama ili voditelja. Iako se matematikom ne
bavim od 1984. godine kada sam dosao u me-
dresu, ipak mogu izracunati koliko ljudi treba
za cjelodnevni, cjelosedmicni, cjelogodisnji,
cjelozivotni program Radija, pogotovo Radija
sa ovolikom koli¢inom vlastite produkcije.

Dakle, Radio ,,BIR® je zahtjevan i skup
projekt koji niposto ne bismo smjeli mjeriti
samo kroz prizmu njegovog kostanja, odnosno
novaca koje tro$i. Mnogo je vaznije $ta donosi,
kakvi su mu rezultati, kako je prihvacen i $ta bi
sve, konac¢no, jednog dana mogao biti. Danas
u svim dzamijama (ako ih ima 1000) u Bosni
i Hercegovini mozemo imati 30.000-50.000
ljudi.

Radio svojim signalom pokriva, ve¢
sada, 1.4 miliona stanovnika na zemaljskoj
mrezi, a gore spomenute hiljade ima na inter-
netu ili putem satelita. A, ako tome dodamo i
one nase ljude kojih nemamo u dzamiji, i koje
nikad ne¢emo ni imati, a Radio im ulazi u do-
move...

Nema kraja mogu¢nostima. Samo ima
jedan uvjet. Treba vjerovati i biti u ,,kondiciji®
I trebamo biti zajedno - biti ,,BIR.
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